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她，带领着团队通过坚持不懈地勤奋工作，不断地创造出

一个又一个新纪录：使拥有 3000多名员工、原来“零”资质的
中铁七局郑州公司，成为全局子公司中资质数量最多、专业覆

盖面最全、发展空间最大的公司；2012年，一举在河南洛阳建
筑市场中标 4项工程，价值 7.2亿元，并且使经营开发工作连
续三年名列各公司之首。

她就是先后荣获中铁七局优秀共产党员、女职工标兵、中

国中铁先进女职工、中国中铁劳动模范等荣誉称号的中铁七

局郑州公司开发中心党支部书记赵秀荣。

迎难而上 出色工作

作为一个施工企业，如果没有资质，就等于没有进入建筑

市场的入门通行证，也不能独立承揽工程。企业没有资质，对

于一个有着千名员工的大公司，意味着只能靠施舍过日子，更

谈不上做强做优、健康发展。

2006年 8月，当接到公司的工商登记注册、资质申报工
作任务时，面对一是没有工商注册登记、资质申报工作的经

验，二是没有相关方面人脉资源的状况，怎么办？性格倔强、一

向不服输的赵秀荣，知难而进，毅然接受了挑战。从那时起，她

一边正常参与开发中心的各项管理工作，一边着手精心组织

资质申报工作。通过持之以恒、永不言败的艰苦努力，在短短

两个月时间里，她就完成了郑州公司在河南省工商局的注册

及工商登记，又历时 7个月时间，在公司没有资质的情况下，
一举成功申报了铁路、桥梁、市政总包壹级，铁路铺轨架梁、隧

道专业壹级等 5项资质；之后再次成功申报了公路总承包壹
级资质、公路路基专业承包壹级资质。她，填补了公司资质史

上的“空白”。

2011年，由于杭州地铁工程出现事故，国家建设部对城
轨建设资质的审批，基本上处于停滞状态。在这样十分困难、

几乎不可以作为的情况下，为了公司的生存发展，她硬是不辞

辛苦，费尽周折，巧妙斡旋，千言万语和千方百计地冲破种种

阻力，一举拿下了城轨建设资质这张市场非常难得、来之不

易、高含金量的“通行证”。

据统计，自 2006年到 2013年，赵秀荣带领团队，先后为
公司成功申报了铁路壹级、公路壹级、市政壹级、房屋建筑壹

级、水利水电贰级、隧道壹级、桥梁壹级、公路路基壹级、铁路

铺轨架梁专业（不分级）、城市轨道交通专业（不分级）、特种工

程（建筑物纠偏和平移、结构补强承两项）专业（不分级）、预拌

商品混凝土贰级（最高级）、混凝土预制构件贰级（最高级）、水

工隧洞贰级等 15项施工承包资质。

心系“开发”精益求精

常言说，梅花香自苦寒来。耕耘与收获一定是正比例。

赵秀荣常说的一句话：人活着就是不断面对挑战，经常要

解决难题，干好工作，干得漂亮。

2011年下半年，当施工企业经营开发工作步入低谷的时
候，郑州公司确定要大力开发路外市场，并把河南洛阳建筑市

场作为一个重点区域进行开发。

她带着希望，带着重托和责任出发了。在对洛阳市场深入

细致地调研基础上，她与团队集思广益，群策群力，然而接连

投了四个工程项目的标，却均以失败告终。此时，大家的眼睛

都望着她，此刻，她身上的压力可想而知！她没有气馁：“我们

来到洛阳，就是要啃硬骨头！”

随后，她带着做工程报价及技术的同志，一心收集当地投

标的经验与教训，逐步摸清了当地工程投标的严格标准和规

则，同时吃住在洛阳，开始了啃“硬骨头”的艰难努力。这期间，

在设法联系上评标现场评委同志、与业主建立顺畅的沟通渠

道、组织人员找出标书存在的不合理问题、深入调查洛阳市场

材料单价及分包单价的情况等前提下，她把企业的实力和信

誉充分展示，并组织人员在标书内容上精益求精，精雕细刻。

功夫不负有心人！2012年，郑州公司在洛阳建筑市场中
标工程四项，专业涉及市政 2项、房建、铁路专用线各一项，总
价值 7.2亿元，占公司当年经营开发总额 32亿元的 22.5%，为
公司拓展地区市场做出了突出贡献。

4 月 19 日，主题为“自豪向前”
的东风乘用车品牌发布会在上海

浦东举行。郑州日产正式发布了旗

下东 风品牌的 名称———“东风 风

度”。

专业人士指出，以“时尚运动、充

满活力的设计、合资品牌技术血统、

更高性价比、专业的驾驶性能与配

置、经济省油”为特点的“东风风

度”，与“东风风行”、“东风风神”一

起共同覆盖中级车各个细分市场，

在国内、国际两个汽车市场发展的

关键时期，将共同构筑起东风乘用

车品牌。

专业赢得信赖
东风风度应运而生

郭振甫作为汽车圈里的少帅，

1993年郑州日产作为日产在中国最
早的合资公司起步时，就已是总装车

间的主任，2001年出任郑州日产汽车
有限公司总经理后，他也迎来了东风

架构的雏形。

“由于之前郑州日产自主车型没

有统一的品牌标识，使大家对品牌认

知度不高，东风的品牌优势没有得到

充分发挥。”有关人士指出，“东风风

度的适时推出，有效弥补了这个缺

憾，并将对整个东风大自主乘用车的

渠道协同起到重要的推动作用。”

“之所以会选择‘风度’这个词，

主要源于郑州日产二十年全价值链

的合资经验、三届达喀尔的激情与梦

想，基于郑州日产十年打造的 LCV专
家形象。有内涵才有风度，风度是实

力的体现。”郭振甫表示，“为此，东风

风度的品牌宣言也正式确定为：值得

拥有！”

郭振甫还表示，东风风度的品牌

理念体现在专业与信赖，其中专业来

自于专注皮卡、SUV、CDV、MPV 和高
端轻卡的“3+2”细分市场以及由此沉

淀下来的专业视觉、专业精神、专业

团队；信赖来自于合资企业的设计品

质、产品品质、服务品质等为客户带

来的高价值享受。

在谈及风度品牌时，郭振甫表

示，风度品牌的产品，实际上也是郑

州日产现在的东风品牌的产品。东风

大自主的架构在梳理中，郑州日产的

风度品牌也需要时间去消化，对于未

来的品牌战略，会在适当的时间予以

公开。

“东风风度”品牌名称的发布，平

息了外界对于郑州日产东风品牌的

各种猜测，明确了郑州日产在东风大

自主中的重要地位和使命，彰显了郑

州日产对于东风民族自主品牌建设

的信心和决心，同时标志着郑州日产

将正式开启新双品牌计划。日产汽车

公司副总裁村上秀人和东风汽车股

份有限公司总经理杨青均表示，会在

技术开发、管理、车型、平台等多个层

面给予郑州日产东风品牌大力支

持。

对于“风度”和“日产”双品牌战

略，郑州日产副董事长真锅雅文也给

予了肯定。“双品牌的战略，应该说在

日产的全球来讲，只有在郑州日产实

行，没有这样的先例。但我们说郑州

日产是 LCV，它与乘用车有明确的区
分，会一直强调郑州日产是 LCV的一
个专家。”真锅雅文说。

此外，郑州日产还发布了“三年

或十万公里”包修政策。据悉，这一政

策实施范围涵盖郑州日产全系车型，

比国家规定的时间提前了半年，尤其

在商用车领域领先，这更充分印证了

作为 LCV专家，郑州日产的专业性，
值得信赖。

小商务车市场标杆
帅客被寄予厚望

在 4月 20 日的上海车展上，随
着东风品牌 1.5L 全能型帅客的正
式上市，标志着帅客开始全面进军

5—8 万之间的高端小商务车市场，

用紧凑型 MPV 下探小商务车市场，
也展示出郑州日产对这款新车的信

心。

“前置前驱、更大的空间、更舒适

的悬架系统也适合追求乘用车感受

的消费者。”郭振甫表示。

综观当前小商务车市场上，具备

“大而全，且是大品牌、高配置”的车

莫过于 1.5L帅客。目前，1.5L帅客全
能版售价仅 6.38万元，逼近 4—6万
小商务主销区间，在安全、空间、舒适

方面制胜高端微客和微客升级版相

关车型，可以说，1.5L帅客用经济的
价格颠覆了“高性能越高价格”的传统
认知，成为高级紧凑型商务车的首

选。

据透露，2013年，郑州日产将针
对帅客全能版，推出系列线上线下营

销活动，让更多消费者对这款车得到

全面认知。而这一举措，将是今年郑

州日产发展东风自主品牌、打造新的

“东风风度”品牌概念、开拓“大宗+大
众”市场的重要战略手段。

帅客人的魅力之选
帅客 1.5L采用 B级轿车（标志 307）底盘平台，产品功能、品质上与

微客有着本质区别，出身彰显高贵。相比微客以及微客升级版小商务车

型，帅客车身重量要多 200公斤，使车身在行驶中更加平稳，噪音小，振

动小，操控好，驾乘更舒适。帅客 1.5L优秀的机动性能，得益于整体的

优化设计，帅客 1.5L转弯半径仅为 5.3米，轻松穿梭于城市之中。此外，

国际市场上，CDV已经全面淘汰微客，选择帅客更加符合国际趋势。

郑州日产正式开启新双品牌计划

徐志成 张金磊

帅客人的智慧之选
“想买辆大品牌、配置丰富、空间大，开着体面的车，但希望

车款加上车辆购置税、保险等在 7 万元左右。”最近想要买辆车

的李先生，有些犯愁，他想买辆宜家宜商的车，但在车市中逛了

一圈发现很难找到一款合适的车。细分市场的消费者普遍务实，

他们希望以最实惠的价格买辆“大而全，且是大品牌、高配置”的

车。

帅客人的务实之选
帅客采用的轿车底盘设计，不仅带来大空间，更让每位乘员

享受到如轿车般的舒适性与出色的安全性。相对于微客升级版小

商务车型，帅客 1.5L 拥有 ABS 电子防抱死制动系统与安全气囊，

借鉴了 NISSAN 的 ZONE BODY 区域车身结构技术，使车辆无论在任

何角度发生撞击时，都能够迅速充分吸收并分散冲击力，最大限

度减少车身变形，降低使用者的安全隐患，给驾乘者全方位的安

全保障。除此以外，帅客 1.5L 搭载了技术成熟可靠、低油耗与具

备出色环保性的 1.5L 绵阳 4A15 发动机，在保持强大动力输出和

极高可靠性的同时，还可适应多种规格的油品，使用车成本大幅

降低。

帅客人的内涵之选
此次上市的帅客 1.5L全能版共有 3款车型，分为国四 5座版标准型、

7座版标准型以及 7座版豪华型。当今世界，多用途俨然已成为一种趋势，

汽车也是如此。人们需要的不再只是一部普通的车，它需要适应家用、商

用、商务等多方面需求，这正是东风品牌帅客能带来的一车多用途。拥有

“大尺寸”的帅客，不仅看上去大气、有面子，更关键在于实用性强。“真应该

买一辆大一点的”，这样的话估计有不少车主在刚刚过去的五一小长假时

感慨过。帅客 1.5L拥有 4420x1695x1825mm的大车身尺寸，2695mm的超

长轴距，营造出无可比拟的巨大驾乘空间，配合多种不同的座椅组合，使

其最大载物空间可达 6000升。更大的空间、更灵活的用途、更大的运载能

力，无论商务接待或是载客载货，帅客 1.5L都可游刃有余。
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近日，由双汇集团、漯河市旅游

局等单位联合举办的“首届中国双

汇香肠节”，在漯河国际食品城举

行。

作为食品名城，漯河是全国最大

的肉食品加工基地、全国重要的粮

食加工基地和中部地区重要的饮料

生产基地。双汇集团、南街村集团、

乐天澳的利集团总部齐聚该市。可

口可乐、百事可乐、康师傅、统一、中

粮在漯河市投资。漯河已成功举办

了十届中国（漯河）食品博览会。在

今年 5 月份的第十一届国际食品博
览会上，除了食品企业展销外，由双

汇集团在“首届中国双汇香肠节”上

举办的“吃一份香肠、喝一杯白酒，

背一句古诗”擂台赛也成为食品博

览会一大亮点，100 多名参赛选手在
食博会举办期间一决高下，赢取万

元大奖。

在比赛过程中，参赛选手按照规

则，在三分钟的比赛时间内吃完一

份香肠喝完一杯白酒后，必须背诵

一句古诗方能得分。而许多选手在

边吃边喝的同时，能联想到的古诗

也往往和吃喝挂上了钩。“谁知盘中

餐，粒粒皆辛苦”、“借问酒家何处

有”，“葡萄美酒夜光杯”……参赛者

吃肉喝酒背古诗的豪爽气概赢得了

台下观众的阵阵掌声。

主办方双汇集团董事长万隆表

示，从 1992年双汇生产第一根香肠
以来，双汇凭借一根香肠打天下，始

终坚持围绕“农”字做文章，围绕肉

类加工上项目，不断进行管理创新、

技术创新、产品创新。目前，双汇肉

制品可生产出高温产品 800多个，低
温产品 1300 多种，年产能力 200 万
吨。而且正是通过香肠这种美食让

消费者认识了双汇，认可了双汇，香

肠对双汇来说有着非同一般的意

义。而在第十一届食博会期间举办

香肠节，旨在通过老百姓喜闻乐见

的社会活动，让消费者真正融入双

汇集团的企业文化中。

双汇集团总裁助理、新闻发言人

刘金涛对记者说，现在市场竞争，企

业文化已经成为不可或缺的一部

分，而且占有的比重越来越大，通过

香肠节这种娱乐性、互动性的社会

活动，不仅丰富了双汇集团的企业

文化，更让老百姓看到了一个真实

的、安全的食品企业。20 多年来，双
汇产品遍布全国，并远销日本、俄罗

斯等多个国家和中国香港地区，作

为中国肉类消费领导品牌，今后双

汇将一如既往地秉承“消费者的安

全与健康高于一切”的质量理念，为

广大消费者提供安全、卫生、营养、

美味的放心食品。

据悉，双汇集团将每年举办一次

香肠节，届时每年都将围绕香肠文

化举办相关活动，将双汇的香肠文

化展示给消费者。“中国双汇香肠

节”是一个具有浓郁双汇特色和漯

河特色的食品节庆活动，它的举办

充分展示了双汇美食的独特魅力和

漯河食品名城的城市风采，成为漯

河又一张靓丽的城市名片。“中国

双汇香肠节”是 2013 年食博会的一
项创新性活动，它将通过深度挖掘

双汇品牌所蕴含的人文内涵、旅游

内涵、城市内涵，把漯河食品名城、

漯河食博会、双汇食品的品牌优势

和漯河旅游、美食元素有机地融合

在一起，为 2013 年食博会添光加
彩。

据悉，经过四轮激烈的竞赛，19
岁的漯河小伙子丁铎从 100 多名参
赛者中脱颖而出，最终获得了首届

中国双汇香肠节的一等奖，获得奖

金一万元。

双汇首秀香肠节
王美玲 本报记者 王少华

———记中国中铁劳模、中铁七
局郑州公司开发中心党支部书记赵
秀荣
邓剑 王美玲 本报记者 王少华

从“零资质”到“最专业”

近来，郑州市郊大岗刘信用为全面优化柜面服务，开始推

行“举手礼”，柜员在送走前一位客户的叫号间隙，不是忙于自

己的事情，而是采用举手迎客的手势示意客户到相应的柜台办

理业务，这既减少了客户等候的时间提高服务效率又给客户以

亲切感 ，很快就赢得了客户的欢迎和赞赏。（秦世界孙英奎）

为进一步规范业扩报装管理，提高业扩报装的全过程业

务协同，在确保安全的前提下，有效缩短各环节服务时限，南

平电业局结合实际，专门制定了《业扩报装管理办法》，从制度

上规范各业务环节的协同运作，使服务真正能解决客户的所

需，让客户满意。

经过一段时期的实施，南平电业局“三人组”业扩报装全

程式服务方式，尤其是在客户提供供电方案阶段就提前确定

带电作业方案的做法，得到了客户充分认可，取得了较好实

效，客户满意率大大提高。 （陈书忠）

郑州市郊联社推行“举手礼”

南平电业局业扩全程式服务

资讯

郑州日产 2013上海车展媒体沟通会 -发布会现场

“东风风度”帅客进军高端小商务车市场
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