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产业风向

塑料瓶饮料含重金属“锑”风波未定，被称作“白色污染”

的发泡餐具又传重磅新闻。

近日，国家发改委表示，由于一次性发泡塑料餐具符合国

家食品包装用具相关标准以及有利于节能等特点，决定允许

生产使用这种产品。相关决定将于 2013 年 5 月 1 日正式实
行。

这意味着，被禁 14年后，一次性发泡餐盒重现生机。

禁令之下 企业“未停工”

业内专家指出，发泡餐具由于具有防水防油、刚性强、保

温性好、适合中餐包装的特性，因而受到餐饮企业和广大消费

者的欢迎，具有很大的市场。

市场下游有需求，上游必然想方设法提供。记者发现，在

14年禁令的背后，部分一次性发泡餐具生产企业并未“停
工”，一直在灰色地带游走。

数据显示，2005年，全国一次性发泡餐具年销售量达到
280亿只，2007年较 2005年又增长了 23%。到 2010年底，发
泡塑料餐具的市场占有率仍在 76%以上。

国际食品包装协会秘书长董金狮告诉《中国企业报》记

者，现在国内仍有 100多家企业在明里暗里继续生产着发泡
餐具，每年大约有 150亿只的销售量。

据了解，广东是发泡餐具生产企业全国数量最大的省份。

目前全国生产一次性发泡塑料餐具的企业共计 100余家，而
广东就有 40多家。

调查显示，目前仅在广东惠州、东莞等就有很多大型的一

次性发泡塑料餐盒生产企业，年产量在 20亿只以上。
记者发现，在珠海新富华快餐用品有限公司网站产品展

示栏中，有一次性饭盒系列、一次性汤碗系列、一次性水杯系

列等的介绍。

“我们的产品是合格的。”珠海新富华快餐用品公司相关

负责人谨慎地表示。

在谈到“禁令”出台后对企业的生产影响时，东莞深海塑

胶制品厂销售部负责人对《中国企业报》记者表示，“禁令出台

后，由于管得很严，市场严重下滑，使很多靠发泡餐具生存的

企业陷入困境。不过，一些已经投入巨资购买生产设备的企业

为了维持生存，仍然生产发泡餐具。”

据透露，在一次性发泡餐具被禁的十几年里，该产品从未

在市场上消失，只不过是转入地下生产与销售，更加隐蔽。这

样的企业在广东不在少数，包括注册的公司和小作坊，至少数

十家。

记者还获悉，仅 2010 年上半年，就有深圳灿辉、佛山鸿
基、东莞茂盈等多家企业被央视曝光，随后，广东质监部门在

全省范围内开展发泡塑料餐具生产企业专项执法行动。仅

2010年上半年全省就检查企业 33家，查获一次性塑料餐具
饭盒 1亿个。
记者以批发商的名义分别联系了东莞市茂盈降解塑料餐

具有限公司、东莞市深海塑胶制品有限公司等塑料生产企业，

对方均表示并未违规生产。

（下转第十二版）

14年禁而未休
发泡餐盒重获准生证

解禁政策还有二十天生效，
国家相关部门会出台什么配套

政策，目前都是未知数。

本报记者 陈青松

4月 6日，中国计算机学会在北
京就“微信收费”事件发表特别声明，

反对三大电信基础运营商对微信收

费。“对微信收费涉嫌双重收费”。中

国计算机学会表示，“三大国有基础

电信运营企业在未经有关法律程序

的情况下试图增加收费名目是不适

当的。”

此前，为了避免沦为互联网企业

的网络管道以及微信等产品对短信、

电话等业务的威胁，今年以来，通信

运营商不断释放即将对微信等 OTT
业务收费的信号。工信部部长苗圩也

在日前透露，已要求通信运营商制定

相应解决方案。

加剧微信商业化压力

“微信只是 OTT的一种，工信部
不会对某一种产品是否收费做出规

定，只会针对某一类产品。移动互联

网一直找不到商业模式，因为都是免

费的，如今就有一个最直接的商业模

式，收费。”中国移动互联网研究机构

艾媒咨询 CEO张毅告诉《中国企业
报》记者。

OTT 是指基于网络的各种互联
网服务，例如即时通讯、视频和游戏

等等。

“微信收费应该是运营商向腾讯

收费，而不是直接向用户收费。因为

腾讯肯定不会针对普通用户收费，这

会把用户赶到米聊等对手那里。这样

的话，费用由腾讯独自承担，势必会

加剧腾讯微信商业化的压力。”一家

互联网企业人士表示。

然而，根据腾讯刚刚公布的 2012
年财报，迫于微信等投入的持续扩

大，其利润增长明显低于收入增长速

度。由于利润率压缩的预期以及微信

收费的传闻，自 3 月 11日盘中创下
286港元的历史高位以来，腾讯股价
已持续下跌了半个多月，累计跌幅约

14%。
中国计算机协会认为，三大基础

电信运营商提供的是通信设施服务，

已经从客户处收取了使用通信设施费

用，如果再收取客户的费用（无论是对

增值服务商还是终端客户），则涉嫌双

重收费，于法、于情、于理均站不住脚。

“微信通过网络数据线路传输信

息，价格上便宜很多，因此对电信运

营短信业务等构成威胁，对微信收费

本质上是垄断企业和民营企业之间

的利益之争”。中国计算机协会表示。

收费或只对增值服务

“但是，从工信部部长苗圩的表

态来看，也难说不会直接从用户层面

收费。即使从腾讯方面来讲，微信也

不可能一直免费，这是它探索商业化

和变现的道路之一，只是具体的收费

模式还不清晰，而且言之过早。”上述

互联网企业人士说。

关于收费方式，微信在香港地区

的做法一度被认为是在试点。目前，

香港运营商电讯盈科的用户每月支

付不到 7元钱，就能够享受微信数据
组合优惠包。不过，腾讯官方否认了

这种收费方式以及按条收费和按流

量收费等其它几种传言。

“微信基础服务肯定不会收费。”

腾讯相关人士接受《中国企业报》记

者采访时表示，腾讯会跟运营商一起

在无线互联网时代提供更多的增值

业务给用户，而不是在基础通讯服务

上分一杯羹。我们有很多独特的增值

内容和服务，可以为运营商提高用户

的忠诚度和 ARPU。
张毅分析认为，微信收费的方式

应该是借鉴 QQVIP会员，采取基础服
务免费、增值服务收费的方式。像文

字、图片甚至语音等基础服务都是免

费的，用户如果想要获得更多的增值

服务比如视频，可以开通付费会员。

被忽略的其它 OTT

“如果微信收费，那么下个阶段

是否也要向网络视频来收费，是否会

针对其他社交网络来收费，包括是否

会针对图片类运用、游戏来收费等，

这些目前貌似尚未提上议事日程的

问题都有可能会实现。”对于微信收

费，DCCI互联网数据中心专家胡延平
评论说。

实际上，工信部通常只会针对某

一类而某一种产品制定政策。中国联

通前不久将流量查询单独计算的业

务中，除了微信，还包括腾讯的手机

QQ、人人网、米聊等业务的流量使用
量，这也让业界认为是中国联通预对

OTT业务采取收费措施的前兆。
“无论是百度、腾讯还是阿里巴

巴，都是从免费做起来的。免费虽然

为各家网站带来了流量、人气、眼球，

但是大家一直赚不到钱。”张毅说，如

今 OTT收费可能是个契机，为大家提
供了一个最直接的商业模式，就是收

费模式。

但是包括视频网站、社交网站在

内的多家互联网企业在接受《中国企

业报》记者采访时表示，并没有收到

有可能收费的相关信息。实际上，多

数企业已经自发开始了付费模式的

探索，例如视频网站，只是绝大多数

网民用户仍然没有付费的习惯。

微信收费或终结移动互联免费模式
本报记者 郭奎涛

2012 年，开滦集团精煤产量再
创历史新高，达到 2006.64 万吨，比
上年增产 306.61万吨。

值得关注的是，从 2008 年的
771.53 万吨，到 2012 年的 2006.64
万吨，4年里，开滦集团精煤产量成
倍增长、一路攀升。这些数字充分

表明，作为产品升级的重要手段，

精煤生产已然成为推动开滦集团

转型发展的新的经济增长点。

回顾 2012年工作不难发现，急
剧变化的市场形势、逐渐减少的自

产炼焦煤资源以及部分选煤厂有

限的生产能力，如同设置在跑道上

的障碍栏杆，给开滦集团“大精煤”

战略的稳步推进带来挑战。

机器轰鸣，煤流滚滚。唐山矿

业公司选煤厂内，一条条转动的运

煤皮带、一台台轰响的洗选设备，

好似在鸣奏“大精煤”战略交响曲。

在选煤厂重介厂房五楼，一位

技术人员指着面前一台黄色设备

对笔者说：“2012 年，我们集思广
益、反复实验，对生产设备进行了

十几项技术改造。这台刚刚取得阶

段性改造成果的二段旋流器，使精

煤产率提高了 1.07%！”
针对精煤生产，开滦集团董事

长张文学多次强调：要大力实施

“大精煤”战略，优化原料煤配比、

降低配煤成本、提高精煤产率，实

现增收增效。

围绕实施“大精煤”战略，开滦

集团洗选加工部针对原煤生产过

程中矸石含量高、煤质波动大等问

题，积极与各二级公司和原煤生产

单位结合，认真研究确定井下各煤

层生产衔接和配采方案，加强选煤

厂技术改造，为保障选煤厂正常生

产、提高自产精煤产率创造了有利

条件。

2012年，在开滦集团洗选加工
部的督导下，自产精煤产率提高

1%，已经成为各选煤厂的自觉追求。

在唐山矿业公司，井下杂物回

收筐、不合格产品处置单以及煤质

检查“三定”表等，已成为他们加强

煤质管理必不可少的用品。

面对铁路煤柱资源即将枯竭、

主力工作面逐步转移、薄煤层工作

面产比增加、原煤灰分上升等多重

不利因素的影响，唐山矿业公司超

前预测生产工作面变化，强化煤炭

生产全过程的监控管理，强化基础

管理工作，使原煤灰分比开滦集团

下达的指标下降 0.25 个百分点，商
品煤综合 A 级品率比计划指标提
高 6.09个百分点。

吕家坨矿业公司按照构建“集

约互补、可持续发展”生产格局的

要求，综合考虑煤层赋存条件、地

质构造等实际情况，科学规划，优

化设计，并根据市场对产品的需求

和现有综采工作面的煤质变化情

况，及时调整各煤层工作面产比，

实现了不同煤层的科学配采。

在加强煤质管理的同时，全力

推进各选煤厂技术改造和新厂建

设工程 ,提高技术装备水平 ,是开滦
集团推进“大精煤”战略的又一项

重要措施。

2012 年 11 月 30 日，赵各庄矿
业公司选煤厂申报的“双弧翻转振

动弧形筛”技改项目 ,获国家知识产
权局实用新型专利授权。提高介质

回收效率、延长筛板使用寿命、年

可创效 200 多万元，是这项专利的
亮点。

不仅仅是赵各庄矿业公司，可

以说，2012 年，开滦集团各选煤厂
处处呈现着技术创新的火热景象：

钱家营矿业公司通过在原煤

车间安装自动采样机，实现定时、

定点、定量采样，不仅克服了过去

人工采样存在的弊端，还为选煤生

产提供了可靠的依据。

林西矿业公司围绕降低选煤

成本下功夫，从调整设备工艺参数

和加装脱介装置入手，对选煤厂磁

选机进行技术改造。改造后，磁选

机介质回收效果明显增强。

与此同时，范各庄矿业公司选

煤厂浮选系统技术改造工程、吕家

坨矿业公司选煤厂浮选精煤脱水

系统技术改造工程、兴隆公司新建

选煤厂工程都在紧张有序地进行。

在这一过程中，国家“863”项
目———“高灰难选煤泥的高效分选

设备与工艺研究”、“重介质旋流器

分选效果评价及改进研究”、“选煤

厂煤泥干燥—成型—调整产品结构

联合技术研究”等项目也相继完成。

如果说，加强煤质管理、提高

选煤厂技术装备水平，是开滦集团

顺利实施“大精煤”战略的重要内

因，那么，实施契约化管理地方选

煤厂、组织好跨矿入选和外来煤入

选，则是“大精煤”战略不可或缺的

外在因素。

开滦集团洗选加工部副主任

夏灵勇说，“契约化选煤厂是开滦

集团实施‘大精煤’战略的合作伙

伴，目前已经托管的选煤厂，其产

量占到开滦集团精煤总量的 25%
左右，为开滦集团‘大精煤’工程做

出了较大贡献。而在外来煤入选工

作中，范各庄矿业公司、吕家坨矿

业公司和钱家营矿业公司也尤为

突出。”

有数据显示，2012 年，开滦集
团商品煤 A 级品率达到 95.58%，
同比上升 2.30%。其中精煤 A 级品
率 98.65%，同比上升 2.94%；动力
煤 A 级品率 96.89%，同比上升
3.94%，较好适应了市场要求。
“全面推进‘大精煤’战略，优

化产品结构是当前最现实、最直

观、最短时间见效益的有效途径。

因此，必须想尽一切办法、解决一

切问题、采取一切措施，坚定不移

地推行‘大精煤’战略。”张文学的

话语掷地有声。

在加快推进开滦集团转型发

展、提高经济运行质量和经济效益

的任务中，“大精煤”工程的支撑和

推动作用将愈发明显。

开滦集团走在转型大发展路上之四

———开滦集团推进大精煤战略侧记

让产品附加值更高

孙璐 白文刚

中国计算机协会炮轰三大基础电信运营商

中国联通前不

久将流量查询单独

计算的业务中，除

了微信，还包括腾

讯的手机 QQ、人人

网、米聊等业务的

流量使用量，这也

让业界认为是中国

联通预对 OTT 业

务采取收费措施的

前兆。
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