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产品

国内家电上市公司“千亿俱乐

部”又要增加新成员了。

这名新成员便是国内家电巨擘美

的。在停牌近八个月后，美的高调对外

宣布重组方案，即美的集团将通过吸

并换股“美的电器”的方式实现整体上

市。除之前美的电器所包含的白电业

务之外，美的集团小家电、机电以及物

流等资产都将注入上市公司。

然而，《中国企业报》记者发现，

被美的集团称为“非常彻底的整体上

市”似乎并不“彻底”。 美的集团另一

大产业———房地产业务并不在此次

重组范围之内。

美的地产收入集团
占比不高

重组完成后，美的集团将成为继

格力电器后国内又一家年收入过千

亿元的家电上市公司，同时也将成为

A股营收规模最大的家电上市公司。
美的集团创立于 1968年，是一

家以家电制造业为主的大型综合性

企业集团，旗下拥有美的电器、小天

鹅、威灵控股等三家上市公司。拥有

日电、机电和房地产、物流业务等。其

中美的电器收入占集团 60%以上，而
未上市的小家电占约 20%、机电约占
3%、其他业务占比约超 10%。

记者发现，相比盛名之下以电器闻

名的“美的集团”，美的房地产业务给外

界的印象更为生疏，似乎籍籍无名。

实际上，美的地产发展集团是美

的控股下属重要成员企业。

据了解，美的地产公司成立于

2004年，是一家以房地产开发为主，
涉足住宅、写字楼、酒店、高尔夫球会

经营、物业管理、餐饮、教育、园林绿

化、建筑施工等领域的综合性现代化

企业。从 2010年开始，美的地产开始
向全国快速扩张。

不过，《中国企业报》记者比较美

的相关财务数据后发现，2012年美的
集团营业总收入 1027亿元，其中，美
的电器实现收入 681亿元，此次注入
上市公司的小家电、电机、物流等年

收入约 320亿元。
因此，从收入比例上来看，美的

地产在美的集团中占的比例并不高。

地产被纳入美的控股

小家电、电机、物流等整体上市，

唯独将地产剔除在外，那么原因是什

么？美的到底存在哪些方面的考量？

“美的集团整体上市，将地产业

务剔除在外，应该有以下方面的考

虑。”中投顾问房地产行业研究员韩

长吉向《中国企业报》记者表示，首

先，从美的集团上市目的及未来经营

发展策略来看，美的上市之后依然将

以家电为主业，为了保障专业性、专

一性，提升产业链上下游的匹配度，

需要剥离次要业务；另一方面，房地

产市场正处在调控的大背景下，自身

上市受到多重因素的影响。

上述观点得到了美的集团的证

实。

在被问到美的集团整体上市方

案中为何独独将地产业务剔除在外

时，美的电器董秘办相关人员告诉

《中国企业报》记者，整体上市方案

是经过美的深思熟虑的，美的今后

的战略目标仍将以家电为主，目的

是为了保证产业的协同、产业链上

下游的衔接以及家电领域的高度专

业。

按照美的集团的说法，记者获

悉，此次推进美的集团整体上市，除

地产业务外，美的旗下所有制造业产

业链、服务物流业全部装进一家上市

公司，这样可以按照“一个美的”的概

念并以“一个美的、一个体系、一个标

准”为指引推进各方业务，有利于美

的整体白电业务的资源和渠道协同。

一位不愿透露姓名的证券行业

人士向记者分析，美的的经营战略决

定了美的地产不会成为集团主业，地

产自然不会纳入到上市公司。

“基于以上因素，与家电领域无

关的地产业务被置入集团控股股东

‘美的控股’里。”上述董秘办人员向

记者透露，其实美的地产很早就被纳

入“美的控股”管理，并不由美的集团

管理。

美的集团公司的母公司为美的

控股有限公司，最终控制人为何享

健。

《中国企业报》记者分析美的集

团股权结构后发现，目前美的地产所

在的“美的控股”占美的集团比例为

59.85%，而整体上市后，美的集团的
股权结构也将发生重大变化，美的控

股占美的集团比例为 34.9%。

专家：美的地产
不会单独上市

被剔除在外后，美的地产将如何

发展？随着其他产业板块整体登陆资

本市场，唯独被“抛弃”的地产是否会

选择单独上市？

美的董秘办人员告诉记者，美的

整体上市后，地产发展集团会独立进

行运作。

韩长吉认为，就目前来看，美的

地产业务不会单独上市。

“上市的目的无外乎融资以及企

业走向规范化、规模化，企业管理走

向正规化，地产业务不是美的集团将

来想要发展的主营业务，上市需要耗

费一定的资金和承担风险，美的集团

专注与主业是家电，没必要为次要业

务耗费较大的资源和财力。当前资本

对地产板块较为谨慎，上市存在诸多

难题。”韩长吉说。

记者了解到，早在 2008 年，美的
公布的 2008—2010 年三年规划明确
指出，美的地产计划三年内实现直接

上市融资。不过，却无果而终。

“美的的工作重心应该是放在小

家电、机电等核心业务的整体上市

上，因此没有实现地产上市计划。另

一方面，与国家地产调控，资本市场

对地产行业严格要求有关。”上述不

愿透露姓名的证券行业人士向《中国

企业报》记者分析。

专家认为，从整体来看，国内房

地产企业上市放缓，资本市场对房地

产企业上市也持更加谨慎的态度，地

产企业上市难度加大，不少地产企业

赴港上市或采取借壳上市的方式，来

达到上市的目的，但是依然受到诸多

限制。

“目前地产行业上市存在的困难

主要是，上市时机不佳，股价容易被

低估；其次，国家层面的宏观调控不

放松，地产板块景气值低。”韩长吉

说。

本报记者 陈青松

地产板块景气值低
美的上市“甩包袱”？
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22
23
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债务人名称

中国粮食贸易公司

北京北银新光系统集成有限责任公司

托管海南发展银行托管费

北京市华银实业开发集团

北京市华银出租汽车公司

中国华融信托投资公司

北京宣福房地产有限责任公司

长春华银实业有限责任公司

北京华银国际招商公司武汉经营部

吉林省吉信金晖房地产开发有限责任公司

河北石家庄正定县酒厂

北京益康电子技术研究所

海南京丰实业发展公司

北京国利益康公司

北京交通管理干部学院招待所

河北冀州烟草公司

海口中强房地产开发有限责任公司

海口万绿缘贸易有限公司

北京华海融通房地产发展中心

北海银城实业有限公司

吉林省中边国际经济贸易总公司

北京华银国际招商公司

中国工商银行服务公司

广东国际信托投资(香港)有限公司
北京北方车辆集团有限公司

北方红旗机电有限公司

北京金鹰铜业有限责任公司

债务本金

635,878,600.00
1,130,000.00

25,000,000.00
83,300,000.00

22,520,000.00
5,367,047.55
5,090,000.00
4,300,000.00
1,000,000.00
1,000,000.00

500,000.00
2,000,000.00
4,000,000.00
2,000,000.00

600,000.00
750,000.00

2,000,000.00
250,000.00

6,950,000.00
5,000,000.00
7,200,000.00

158,000,000.00
20,000,000.00

171,226,990.81
30,000,000.00
42,390,000.00

28591003.88(利息）

担保人名称

中国通和经济开发中心

北京市华银出租汽车公司

北京国展宾馆

北京市华银实业开发集团

北京北机机电工业有限责任公司

北京北方车辆集团有限公司

担保本金

1,130,000.00

66,000,000.00
17,300,000.00

22,520,000.00

20,900,000.00
21,490,000.00

债权催收公告

日前，中信银行高调推出网络金

融商城，以电商的形式为用户提供柜

台金融产品，这已经是继建设银行、

工商银行和平安银行之外的第 4 家
推出金融商城的商业银行了。

慧聪网 CEO 郭江对《中国企业
报》记者表示，商业银行做互联网金

融具有天然的资金优势，“在融资成

本方面，银行可以做到 3%，而互联网
企业的小贷公司至少需要 10%”，缺
乏吸储资质一直是互联网企业做金

融的“硬伤”。

但是，多位行业人士表示，开展

互联网金融，商业银行在用户需求、

市场营销等方面缺乏互联网基因，现

行监管制度的限制则是急需解决的

另一个问题。

商业银行逐渐渗透互联网

3月 16日，中信银行网络金融商
城上线运行，银行的借贷业务、现金业

务、理财业务、保险业务、基金业务，甚

至是开卡业务都已打包成产品上线，用

户可以在网上完成从客服咨询、客户互

动、产品支付到好友分享的整个过程。

艾瑞分析师王维东认为，银行的

门户虽然可以很好的展示产品，但在

支付等方面却没有打通；而网银虽然

可以支付，但在展示、互动等方面却

比较呆板，而且登陆过程繁琐，反应

速度也跟电商无法相比，这种金融商

城很好地将两者结合到了一起。

“与中信的网银不同，金融电子商

城面向的客户更广。中信的网银针对

的是银行已有的客户，而电子商城的

客户则不一定是中信银行的客户。”对

于这一平台的定位，中信银行零售银

行部总经理杨晓表示，希望通过网络

争取原本不属于中信银行的客户。

商业银行渗透互联网金融并非

这两年的事。除了中信银行网络金融

商城这种专门提供金融产品的平台，

建行的“善融商务”等则是自建电商

在销售产品的同时提供购买融资服

务，中国银行等多数银行则选择接入

第三方电商平台，或者提供支付结

算，或者为商家提供小额贷款。

银行系电商营销手段不足

据悉，中国银行 2008年就联合
商家推出了针对中银信用卡的网购

业务“聪明购”，类似于网上分期，由

其他商户提供商品，中国银行提供支

付、商品展示平台，至今却鲜有中国

银行用户知道。

“网上分期都是一些数千元的数

码产品，没有必要花那么多的利息去

分期付款。”在谈及聪明购在电商领

域失声的原因时，中国银行一位业务

人员说，银行系电商在用户需求层面

把握不够准确，提供的产品和服务常

常不对用户胃口。

他还表示，在聪明购的宣传推广

上，“我们也做过一些推广，但是没有

见到有打广告，优惠促销信息也常有，

不过都是在聪明购主页里宣传的。跟

电商企业铺天盖地的宣传广告和声势

浩大的价格‘约战’相比，银行系电商

的互联网营销手段太保守了。”

除了聪明购，相比阿里金融等互

联网企业的平台，其它银行推出的金

融电商平台也显得默默无闻。例如建

行的善融商务、平安的信用卡商城，

多位持卡用户均表示没有消费过，有

的用户甚至根本没有听过。

监管制度束缚创新

如果说商业银行缺乏互联网基

因的短板可以通过学习去弥补，传统

监管制度的束缚则不是一朝一夕甚

至一年两年可以改善的。

“银监会和央行管得太严了，银行

在业务创新灵活性上比较迟缓。不像

互联网企业，老板说了算，想起一个新

型的业务直接就可以做，即使有问题

也可以在做出来以后再逐渐完善。”上

述中行人士告诉《中国企业报》记者，

像支付宝前几天被曝光支付页面可以

被搜索抓取，银行业务如果存在这样

的漏洞，报批的时候就可能被否决了。

这位银行人士还说，现行的监管

制度主要针对传统柜台式银行的，像

网点的设立、收支凭证等等，如今网

点都是虚拟化的了，收支也不用纸张

了，几乎没法监管。为了适应这种柜

台式监管，银行只能将传统柜台业务

搬到网上，很难跃雷池一步，如今像

中信这样超前的网络金融超市也是

酝酿两年了才上线的。

“这些新事物出现以后，要加快

我们的学习步伐，及早的吸取经验教

训，同时不断地更新规章制度和监管

标准，这样就能使整个金融业保持一

个健康的发展方向。”两会期间，在问

及商业银行创新与传统监管制度的

冲突问题时，中国人民银行行长周小

川说。

近日，保险市场诞生了一款不仅保障高而且还具

有返还保费功能的交通意外保险。年龄在 18 至 50 周
岁之间的普通人，只需在 5 年或 10 年内每天花费几毛
钱，就可以在未来长达 30 年的时间内享受身价过百
万甚至几百万的交通意外高额保障。这款名为“阳光

人寿爱随行意外保障计划”的产品，适合日常自驾车

的上班族、频繁出差的商务人士或喜欢出门旅行的人

群。

此前市场上的交通意外保险大多是“消费型”的，

也就是说客户在保险期间万一遭遇不幸可获得相应

赔付，但如果未发生意外，保险费也是不会返还的。市

场上的具体保险产品也种类繁多，保障期限从 1 天到
1 年不等，保障额度从几万元到几十万元不等，保险费
从几元钱到上百元不等。

随着人们的保障意识不断提高，很多人希望自身

的意外保障额度能够和实际需求匹配，特别是经常出

行在外的商务人士和每天奔波在路上的上班族等，对

自驾车、公共交通意外保障额度的要求会更高。阳光

人寿在充分调研市场需求之后，推出了“爱随行意外

保障计划”这一新产品，针对自驾车、公共交通意外身

故提供 30 倍基本保额的保障，自驾车、公共交通意外
全残提供 16 倍基本保额的保障（主、附险基本保额一
致的情况下）。这种高额的给付比例，让出行一族轻松

享有“百万身价”。

该计划包括主险“阳光人寿爱随行两全保险”和附

加险“阳光人寿附加爱随行意外伤害保险”。除了交通

工具覆盖范围广之外，“爱随行”提供的保障责任还涵

盖：意外身故、非意外身故，意外残疾、意外烧烫伤等

一系列人身风险。此外，该款产品还可以附加配套的

重大疾病保险，为客户提供“意外+重疾+医疗”一揽子
的风险解决方案。

当然，“爱随行”最大的优点在于：如果客户在保

险期满时仍生存，将返还主险的全部所交保费，并额

外给予 10%所交保费的奖励。这种满期返还的功能是
它区别与以往短期意外险的最大不同。这意味着客户

实际上只需要很少的支出，就可以享有几十年的高额

保障。

（杨轩）

阳光保险高保障
交通意外险面市

银行系金融商城裹足难行
本报记者 郭奎涛

互联网金融

被美的集团称为“非常彻底的整体上市”似乎并不“彻底”。美的集团另一大产业———

房地产业务并不在此次重组范围之内。 王利博制图
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