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随着人们节能意识的逐步提高，消费者购买家电不再

仅仅关注产品价格、功能，还对家电的节电、节水能力尤为

关注，节能环保已成为消费者购买家电重要的考量因素。绿

色节能的理念已渗透到消费者脑海，这就要求家电企业生

产出绿色节能环保家电，满足消费者的需求。

近日 , 中山卫丰电器有限公司顺应市场需求，将经过多
年研究发明的新一代高效节能、减排产品———热能回收热

水器隆重上市。秉承专业技术与生产优势，专注于环保节能

热水器的研发与生产，已推出高效的多规格家用及商用系

列热能回收热水器，为市场提供了全球首创的新一代绿色

环保热水器产品，已获得国家发明专利 ,并获产品 3C 认证。
卫丰电器研制生产的“热能回收热水器”，特点是高效

节能、环保、健康；其工作原理是用少量的电能将用过的废

热水中的热能回收循环再用，可将洗澡及生活用过的废热

水从约 37益吸热至 9益，回收了 28益温差的热能，废水还可
用于冲马桶。

热能回收热水器能效比高达 5.42，如果每次相隔几分
钟不断使用 (如美发店 ) 能效比能达到 6.5以上。是目前能效
比（COP）最高的制热产品之一。其废水还可以自动冲马桶。

与电热水器相比，热能回收热水器大大节约了能源和

费用；以每个家庭四口人来计算，每天热水用量 200L 来测
算 ,一天可节电 6.036 度，节水 100 升；每年可节电 2203 度，
节水 36.5吨。如果家庭用电以 0.8 元 /度电、水费以 2.8 元 /吨
计算，每个家庭每年可节省电费 1762元 ,节省水费 102元。

行业专家表示，卫丰热能回收热水器节电、节水效果明

显，符合国家倡导的节能家电要求。卫丰电器研发的热能回

收热水器产品设有家用系列及商用和工业用系列。可广泛

适用于家庭、酒店、美发店、洗浴中心、温泉、宿舍以及工业

等。

王珊

卫丰发布
绿色环保热水器

云空调打开白电转型路
本报记者 许意强

中国油烟机市场正面临新一轮

“升级换代”消费浪潮的冲击。3月 25
日，在主题为“主动进化”方太全新一

代风魔方驭风而来的新品发布会上，

中国高端厨电专家与领导者方太，以

两款“前所未见的吸油烟效果”的风

魔方烟油机新品，直接将中国家庭带

入厨电生活最佳体验的新轨道。

方太集团董事长兼总裁茅忠群

在会上表示，“方太是一家使命型企

业，与那些一味追求销量和利润、以

竞争为目的的企业不同，方太是以使

命、愿景、核心价值观驱动，以‘让家

的感觉更好’为我们的最高使命。从

1996 年开创中国第一代自主设计的
深型油烟机、2001年开创中国欧式吸
油烟机、2005年开创嵌入式成套化厨
电，到今年以新一代风魔方开创前所

未有的吸油烟效果，正是受到这一使

命推动完成自我进化”。

风魔方
开启高端油烟机未来

一个全新时代开启，标志着一个

旧时代的结束。方太“自动进化”基因

推动下持续开创并引领中国厨电产

业一个又一个消费潮流。

随着方太新一代风魔方油烟机

的问世，标志着以“大风量”为卖点的

传统油烟机市场，将迎来新一轮的升

级换代：新的消费浪潮将正在“风魔

方”推动下快速形成，从一味追求大

功率、大风量向追求全面的吸油烟效

果转变。

“前所未见的吸油烟效果”，成为

方太“风魔方”给消费者带来的最大惊

喜。近年来，随着技术创新步伐的加

快，消费者对于厨房生活的体验要求

也越来越高。就在“2012方太厨电科技
创新暨绿色厨房（北京）论坛”上，来自

众多行业专家和新闻媒体的人士就纷

纷指出，“油烟机体验的最好时刻还没

有出现，就怕家里炒辣椒，油烟一下子

排不出去，脸上还油腻腻”。

在 2010年以“高效静吸”吸油烟
机，实现了中国厨房对高效排烟与超

低噪音的兼得之梦之后，2013年方太
再度立足自身的科技创新实力，通过

敝篷宽流进风、全加速直排系统、全

自动隔烟屏、自动巡航增压四大核心

技术，实现了油烟机的“大风量、低噪

音”基础性功能与“时尚设计、智能控

制”创新性功能的完美融合，开创了

中国油烟机“从内到外”系统升级的

全能时代。

方太“风魔方”系列产品所开创

的“前所未见的吸油烟效果”，不只是

体现在大风量、低噪音等单一产品性

能上的升级。发布会现场，记者看到，

科技感十足的全自动隔烟屏、橙色全

触摸感应控制以及面板 45度倾角设
计，让这款产品从技术到性能、从细

节到整体、从外观到内容的全面升

级。

中国家电研究院副总工程师张

亚晨指出，“消费者需要的不是吸油

烟机，而是健康洁净、无油烟的厨房

烹饪环境。方太今天发布的新一代风

魔方油烟机，就是把握并满足这一消

费趋势，通过企业自身的技术进化和

持续投入，让我们看到了中国最优秀

厨电企业的创新能力和智慧”。

可以预见，以方太新一代风魔方

油烟机的问世为代表，中国高端油烟

机市场正在从单一技术手段和产品

功能的较量，转向以综合创新能力和

舒适消费体验的博弈，这将会进一步

提升整个中国厨电产业的竞争实力。

中国五金制品协会理事长张东

立则认为，“作为目前中国唯一在高

端市场占据主导地位的油烟产业，方

太今天推出的风魔方产品代表产业

发展的趋势，能更好地引领行业创

新、满足消费者需求。多年来，方太一

直在不遗余力倡导并推动行业公平

竞争、健康发展，引领行业向前、向上

发展”。

方太
领航高端市场转型升级

企业间的竞争，归根到底是消费

者需求的竞争。方太通过“聚焦用户

需求、满足用户需求”的理念，摆脱企

业间的超低价格、概念炒作等恶性竞

争，最终成功抓住消费需求，成为产

业真正的领导者。

在 2013年方太继续以“新一代
风魔方”开创的中国油烟机消费新时

代的背后，正是得益于企业对于消费

趋势准确把握和消费需求精准满足

的综合实力。这也成为今后中国高端

厨电市场竞争的新门槛。

中怡康市场研究公司总裁连四

清透露，自 2004年以来，方太在高端
吸油烟机高端市场占有率稳居第一，

高端市场份额占有率近 40%。
来自第三方市场研究公司中怡

康的一份对全国 429座城市、销售价
位 4000元以上的高端抽油烟机市场
调查显示：2008年到 2012年，方太连
续五年成为中国高端油烟机市场的

绝对领导者，市场份额是排名第二企

业的一倍多。

这意味着，方太不只是在当年开

创中国高端厨电市场，更是在最近几

年来遥遥领跑中国高端厨电市场，完

成从开拓者到领导者的核心竞争力

建设，从而实现了对中国油烟机发展

趋势的持续引领。

过去几年间，方太相继完成从自

主设计深型吸油烟机的开创者、中国

欧式吸油烟机的开创者、近吸式吸油

烟机的开创者，到“高效静吸”油烟机

的开创者、嵌入式成套化厨电的开创

者的一系列领跑。如今，随着新一代

风魔方产品的推出，又将进一步夯实

方太在中国高端油烟机市场的领导

者地位。

对此，方太集团副总裁孙利明表

示，“在方太全面领跑高端市场、引领

高端油烟机消费趋势的背后，是我们

在中国厨电市场上一直坚守关注消

费需求的发展理念，持续不断地提供

能够真正满足消费需求，并创造前所

未有的厨房生活新体验的产品”。

连四清则表示。“最近几年来，我国

家电产业竞争重心正在发生转移，从关

注竞争对手到关注市场用户。这意味着

企业技术创新体系面临着从竞争导向

到消费需求导向的跨越，这将给厨电企

业的创新体系带来新的考验，如何面向

消费需求进行动态创新”。

在坚持每年将不少于收入的 5%
投入研发，已经拥有 200余人的研发
人才团队，2个国家级实验室，厨电行
业唯一的国家级企业技术中心等一

系列创新资源的硬件保障之外，方太

近年来在“技术创新”驱动体系之外，

又引进了“消费需求”驱动体系，并通

过将消费实际需求与企业创新能力

的精准对接完成一系列引领时代潮

流、颠覆消费习惯的新产品、新技术

的层出不穷。

张东立认为，“在竞争激烈的中

国家电市场上，厨电企业的高端竞争

力应该是领先其它产业。特别是方太

等本土企业已完成从核心技术创新、

产品升级换代到消费需求满足的可持

续循环发展体系，实现从技术、产品到

市场份额、消费趋势的全面引领”。

厨电步入消费驱动时代
方太风魔方领航高端油烟机未来

本报记者 许意强

“云计算是传统家电未来发展的

方向，就云空调来说，除了给消费者带

来更好的产品体验和服务外，如果还能

解决传统空调的高能耗问题，在国家节

能减排中发挥作用，可以预见这对整个

家电产业，都是一件好事”。

日前，中国工程院院士倪光南在

参加“大数据时代的空调云应用———

2013云空调高峰论坛”时作上述表态。
志高空调董事长郑祖义则指出，

“云电视、云打印只是打开一扇云计算

在传统制造业发展应用的窗口，对于云

产业布局来说，云计算应用仍集中在信

息通讯领域。随着今年云空调进入市场

推广普及通道，一个高达万亿元的智能

家电新市场正在浮出水面，白色家电转

型方向趋于明朗”。

作为用于制冷制热的空调，如何

与云技术进行融合才能引领产业未来

发展方向？在郑祖义看来，在传统产业

中嫁接现代技术，是传统产业升级的必

经之路。在空调自身功能的基础之上，

通过引入云技术后构建一个云服务中

心，基于大数据的分析和使用，建成一

个厂家、空调、消费者三方互动的智能

化平台。

自 2012年 2月推出的全球首台云
空调后，目前志高已实现云空调的云控

制、云诊断、云定制、云适应、云升级等

五大功能应用。志高云计算研究中心主

任万忠民介绍，通过云空调五大功能的

设置，让一台台空调在与云服务中心平

台连接后，变得具有思想和判断力，可

以自动感知用户的需求并做出回应，同

时还能主动根据用户的生活习惯和环

境变化提供舒适的空气解决方案，完成

了空调功能的升级。

国家信息化专家咨询委员会委员

宁家骏指出，“云计算并不神秘，可以提

供云存储、云安全、云应用等诸多功能，

与我们的日常生活息息相关。云空调基

于云技术支撑，建立云服务平台后完成

人、机器、服务的三者互动，使空调的管

理更加人性化，改善我们的生活”。

“云空调对市场带来的最大冲击

还在于，它一旦得到规模化推广普及

之后，在改变消费者对空调的使用习

惯后，会带来空调厂家在商业模式上

的变革，从最简单的空调研发制造，向

空调的远程控制操作、智能管理软件

开发、智能服务平台等增值服务转型，

奥维咨询研究院院长张彦斌如是说。

对于消费者来说，云空调不只是创

新技术，应该是前所未见的消费体验。

倪光南特别强调，“将当前很热的

云计算技术与传统空调进行结合后，

带来的是服务模式和内容的变化。对

于消费者来说，不关心你的技术到底

是什么，而是具体的服务内容和模式，

采用云技术之后让传统家电的服务提

升，能给消费者带来更好的体验、更好

的产品，这应该是给予支持和鼓励

的”。

在推出全球首款变频云空调 i原
Congo后，过去一年间，志高空调并没
有急于推动云空调的市场推广普及，

而是在北京、广州、重庆、佛山、深圳五

大城市开设云体验馆，推动市场消费层

面的产品体验。

知情人士向《中国企业报》记者透

露，“目前，志高不仅完成云空调的产

品技术标准制定，建立涵盖国内专利

81项、发明专利 33项、国际 PCT专利
3项、著作权保护 15项、软件保护 4项
的云空调知识产权保护池，还向工商

部门注册云空调商标，抢先完成在云

空调上的立体布局，未来让很多竞争

眼看着云空调成为趋势却只能避开”。

对于空调产业来说，云计算无疑

是实现转型升级的突破口。对于志高

来说，云空调却是实现与竞争对手的

差异化竞争。张彦斌则认为，“志高空

调非常清楚，相对于传统空调业，云空

调对于消费者来说，不能只是停留在

技术概念层面，而是使用体验的变革，

他们的这一系列布局，无疑正是朝着

培育消费需求、锁定主流人群方向展

开”。

云计算在家电业的应用，就是在

传统“制造销售”市场之外，构建一个

基于智能化服务、交互式体验的全新

商业模式，让传统家电制造商在云计

算、智能化、互联网浪潮推动下，向系

统解决方案服务提供商转身。

智能云家电抢占
微笑曲线最高点
本报记者 许意强

一套售价高达 15万的海尔智能云家电解决方案，出现
在 2013年中国家电博览会上，并在整个展会期间引发参观
者的蜂拥而至、亲身体验。这似乎在向全球市场传递中国领

军企业的创新能力。

《中国企业报》记者在现场看到，涵盖了智能电视、手机、

电脑、空调、冰箱、洗衣机以及酒柜、电热水器、燃气热水器等

众多产品的首套智能云家电解决方案，让手机变身“遥控

器”、让电视变身“家庭控制终端”，让冰箱、空调、洗衣机等家

电可以互联互通，还实现人机的智能交互。

海尔工作人员介绍，“只要拥有这套智能云家电，可以一

边在家看电视，一边查看并调节冰箱、洗衣机、空调的运行状

况；甚至还可以让冰箱直接连接绿色食品配送中心，购买放

心的安全食品；孩子放学后手机自动接收安全到家的信息，

并通过视频监控看到孩子学习的身影；晚饭后启动睡眠模

式、空调自动调节、安防系统启动”。

基于全新的云计算、大数据收集和分析、在线服务等创

新技术，海尔已经将智能时代云家电技术创新的种种生活远

景，变成现实生活中触手可及的服务产品，让我们在提前享

受到未来的智能时代生活方式同时，也推动了企业经营方式

和商业模式的变革。

与目前市场上销售的智能电视、智能冰箱、云空调等产

品相比，业内人士指出，海尔推出的全套智能云家电不只颠

覆此前家电只能单向接收命令的局面，实现人与家电的双向

互动沟通，还一举解决了智能时代下各类家电产品之间的互

联互通，最终让整个家庭变成了一个智能大空间。

据悉，海尔正是基于自身的全系列家电产品布局，实现

白电、黑电等各种用电设备的跨界融合，通过手机或 Pad 将
所有智能家电系统连接成一个互联互通的双向网络，使系统

从原来的单一网络控制改变为人机双向智慧互动，从人为被

动的操作系统转变为系统主动感应环境为人服务的智慧生

活，创造一个“安全、便捷、绿色、健康”的全新生活方式。

业内人士指出，“从单套智能家电的研发销售，到全套智

能家电的推广普及，对于中国企业来说带来的不只是经营利

润、用户黏性的大幅度提升，还打破传统的家电企业商业模

式，变‘大规模制造、低成本分销’的盈利模式为‘卖产品到卖

服务’的全新盈利模式，将传统家电企业以产业链为竞争力，

变为智能化时代下的价值链为核心资源”。

已经连续四年蝉联全球大型家电市场自有品牌第一的

海尔，近年来一直在以管理创新推动商业模式变革，特别提

出在网络化战略阶段提出“虚实网整合”、“人单合一双赢”模

式”，探索面向互联网时代的开放式平台型企业建设。

当前，互联网浪潮正带领全球产业从商品经济过渡到服

务经济，新一轮的“体验经济”浪潮席卷市场。尤其是随着高

科技越来越“民生化”，一场以数字技术与体验经济相结合的

智能化生活体验正成为全球范围内的主流趋势，用户对家电

家居产品的需求也从传统简单、实用的功能，逐渐转向更加

智能、便捷、舒适的体验需求。在大数据时代，对于海尔这样

的综合性家电集团来说，显然可以整合更多的社会化资源、

更多的产品平台，为用户带来全新的服务体验。

智能云家电全套产品解决方案的出现，不只是意味着中

国企业开始从单一产品制造商向系统解决方案服务商的转

型，还意味着中国企业已经完成将云计算与家电的技术创新

融合，并借助第三次产业革命浪潮，抢夺传统家电业“微笑曲

线”的最高点。

方太风魔方开启高端油烟机新未来

从大风量、低噪

音，没油烟、不再油

腻，直到今天“前所未

见的吸油烟效果”，升
级的是企业产品技

术，带来的是用户前

所未见吸油烟效果，

改变的是中国油烟机
从大风量、低噪音的

单一发展时代向消费

需求为导向的全能发

展时代进化。

“

前沿
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