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原料：
优中选精，成就焦甜香韵

焦甜香韵，是安徽中烟主品牌顶端产品的“品质

之本”。从种植、采烤到人工片选，它的每一片烟叶都

力求优中选精，所经的每一道工序都力求精益求精。

焦甜香，最早因“金叶王国”津巴布韦的烟叶具

有这种神秘、独特的香气而被广泛关注。其香气浓郁

丰满，焦甜香特色突出，烟气圆润，整体感官质量均

衡，享有“本香之冠”的美誉。

独特的“焦甜香”是安徽中烟主品牌顶端产品的

“品质之本”。安徽中烟技术中心产品研发室主任牛

勇对笔者说，“焦甜香”是优质烟草的核心香气组成，

也是成熟烟草的本质香气体现。“‘黄山’（天都）最与

众不同的地方，就在于它独特的香气和口感———浓

香型焦甜香、焦中带甜，而这种香气主要来源于特色

原料本身所具有的香气。”

牛勇介绍说，“焦甜香”风格来自于“立体三维配

方”的独特配方理念———以皖南生态小产区烟叶为

核心特色原料，加上国内和津巴布韦、巴西等知名产

地的高等级烟叶，共同构成了安徽中烟主品牌顶端产

品的特色原料叶组，成就了其浓郁的世界级焦甜香。

长期以来，“焦甜香”的神秘代码一直吸引着国内

众多科研机构不断求索。经过多年努力，安徽烟草成

为第一个成功突围者———从2002年选定皖南的“一块
地”开始，到次年在“国际性优质烟叶开发”样品外观

质量和感官评吸鉴定中一举夺魁，皖南独特的生态环

境，其与津巴布韦极为相似的沙壤土、温度、光照、降

水等自然条件，成功孕育出中国的“焦甜香”烟叶。

曾经只属于津巴布韦的焦甜香烟叶，在安徽烟

草人的不懈努力下，最终花落“黄山”。正是有了世界

级焦甜香烟叶在“东方津巴布韦”的产出，才让安徽

中烟这款顶端产品有了足够的自信和底气。

为了从源头上严格把关原料品质，安徽烟草在皖

南青弋江、水阳江、华阳河“两江一河”流域，规划出适

宜“焦甜香”烟叶种植的57.6万亩烟田，并设立了“黄
山”品牌烟叶基地单元，在品种选育、配方施肥、成熟

度把握等方面严格把关，进一步彰显烟叶特色风格。

“生态决定特色，品种彰显特色，技术保障特

色。”安徽中烟技术中心原料研究室主任姚忠达向笔

者介绍说，在这一生产指导原则之下，如何将皖南特

色烟叶的“焦甜香”品质激发、固定并彰显出来，烘烤

就成为起决定性作用的关键环节。

姚忠达介绍说，低温慢烤、轻度复烤、柔性烘烤

等特色工艺的运用，很好地解决了这一难题。“传统

的烘烤工艺下，烟叶被快速烘干，其中的大分子物质

来不及分解，很容易造成新鲜烟叶‘烤黄、烤干、烤不

香’。而低温慢烤、轻度复烤和柔性烘烤的有机结合，

能很好地保证烟叶中的蛋白质、淀粉等大分子物质

充分降解，小分子的香气物质充分合成。”低温慢烤

透出甜香，轻度复烤炼出焦香，柔性烘烤去芜存菁，

烟叶本身的香气被很好地保留了下来，浓郁的焦甜

香韵自然得以呈现。

生态天成，再经柔性烘烤后得来的特色焦甜香

烟叶，也并非片片都能成为安徽中烟主品牌顶端产

品的原料———安徽中烟人对原料的精选近乎苛刻，

和正常的把选不同，它的原料烟叶都是经人工片选

而来，都要经过专业技师从色泽、香气、舒展度等方

面极为精细的手工筛选。

“仅仅是片选还不够，哪怕是单独的一片烟叶

上，头尾或品质较差的边缘部分都会被人工剪掉。可

以毫不夸张地说，安徽中烟主品牌顶端产品的每一

片烟叶都是百里挑一。”牛勇告诉笔者，实行精细化

人工片选之后，每100公斤上乘烟叶中，仅能选出约5
公斤顶级烟叶作为安徽中烟主品牌顶端产品的特色

原料烟叶。“只有这样，才能从原料供应上保证产品

质量和风格的稳定性，才能经得起市场的检验，让消

费者拿得起、放不下、舍不得”。

工艺：
柔性加工，解码本香之冠

柔性加工，是安徽中烟主品牌顶端产品的“品格

之骨”。从精准回潮、柔性烘丝到精控烟支，生态天

成融入科技的柔性解码，让安徽中烟主品牌顶端产

品还原出烟叶的本香。

回归烟草自然天成之本香，追求烟气平衡、气

息和谐，是当今诸多高档卷烟产品共同的目标。那

么，安徽中烟主品牌顶端产品如何还原“焦甜香”

的本真特性，演绎“口口满足、丝丝甜醇”的独特风

格？安徽中烟人给出的答案是———柔性加工。

安徽中烟主品牌顶端产品从制丝、加香、加料到

包装，整个过程全部由技艺娴熟的技师来完成。“按

照‘轻柔’工艺的要求，以‘柔性加工’的专属特色工

艺激活原料本身的‘焦甜香韵’，最大限度地减少香

气物质损失，给人一种集‘轻松感、满足感、舒适感’

于一体的享受。”牛勇告诉笔者，这是安徽中烟主品

牌顶端产品对烟草自然本香柔性的科技解码，更是

黄山品牌实现自我超越的核心竞争力。

安徽中烟技术中心工艺装备室主任丁乃红告诉

笔者，柔性加工工艺是一种围绕凸显焦甜香的本香

之韵，根据原料本身的不同特性选择合适的加工方

式。比如，针对安徽中烟主品牌顶端产品叶组原料的

不同特性而采用的“柔性烘丝”工艺，就很好地诠释

了什么是柔性加工。

丁乃红解释说，烘丝脱水是焦甜香韵产生的关

键工序，传统的烘丝工艺往往采用“高热风、高风速”

的干燥模式对流传热，虽然烟丝脱水过程快，但大量

的甜香气息却被带走、流失。对此，安徽中烟主品牌

顶端产品根据叶组特性的差异，从保证产品品质的

目标出发，采用“高筒温、低风温、低风速”的干燥模

式，强化传导传热，弱化对流传热，降低脱水速率，实

现了整个干燥过程的均衡脱水，最大程度上减少了

香甜物质的流失，保留了烟叶本身的焦甜香韵。

“节流”之余，柔性加工还体现在对焦甜香韵的

“开源”上。安徽中烟主品牌顶端产品“烟气醇厚、焦

香自然，口感清爽、回味甘甜，烟气平衡、气息和谐”

的独特产品口味，很大程度上是从叶组原料的低温

精准回潮开始的。

丁乃红告诉笔者，安徽中烟主品牌顶端产品的

“焦甜香”主要由叶组的焦甜香韵（烟叶本身所挥发

出来的香气）及前体物（烟叶燃烧过程中化学物质裂

解出现的香气）构成。回潮过程中温度与水分的变

化，会使焦甜香韵随烟叶化学物质的活性变化而变

化，温度过高、水分过多，其损失也就越多，前体物自

然也会随之减少。

表面上看，回潮过程似乎只是一个简单的物理

变化，其实这是一个非常复杂的化学变化过程。“这

和炒菜的道理类似，看似简单的过程中，其实是通过

各种方式控制火候、水分、时间等因素，以充分激发

出食材的香味。”丁乃红说，低温精准回潮工艺的运

用，就是通过低温条件下的蒸汽定量、水定量喷射等

施加模式，精确控制烟叶回潮过程的温度、水分、时

间，精准调控烟叶化学物质的活性，最大限度地激活

焦甜香前体物，同时保留叶组原料的焦甜香韵，也为

后续加工创造条件。

安徽中烟主品牌顶端产品的每一包烟，我们都

按照精细化管理的要求来对待，这样才能体现出它

的独特内涵。在负责生产这一产品的合肥卷烟厂制

丝车间，分管工艺质量的制丝车间副主任张伟向笔

者介绍了另一种让安徽中烟主品牌顶端产品焦甜香

更醇厚、烟气更纯正的精细化“分组加工”特色工艺。

所谓精细化“分组加工”特色工艺，是指整个生

产流程均以彰显成熟烟草香气为核心加工理念，将

原料根据产地、等级、特性等的不同分解成不同的

原料模块，以此设置不同的加工强度和参数，形成

不同的加工路线，实现对原料的精细化加工。正是

这种“轻柔”工艺思路，还原了烟草的本质香，让安

徽中烟主品牌顶端产品具有了“轻松、满足、舒适”

的风格特征。

为了让笔者更直观地感受“分组加工”的好处，

分管工艺质量的制丝车间副主任张伟带笔者来到

了制丝车间现场。在一台正在运行的切丝机前，张

伟随手抓起一把切好的烟丝对笔者说，切丝的每一

片烟叶都是精挑细选而来，切丝机会根据不同烟叶

的特点，甚至是同一片烟叶的不同部分，进行刀门

压力的调整，减小挤压强度，以此保持原料橘黄的

色泽和舒展的状态。

“十年磨一剑，有了这些精细化特色工艺，我们

完全有能力把安徽中烟主品牌顶端产品打造成一

款‘色、香、味’俱全的高品质卷烟。”张伟颇为自信

地告诉笔者。

在精控烟支、提高“轻松感、满足感、舒适感”方

面，安徽中烟主品牌顶端产品在工艺设计上同样不

遗余力。比如，通过加入少许果汁等天然植物提取

物提香，使产品的烟气变得更加柔和，不仅口感得

到了改善，也使其自然天成的焦甜香韵具备了一种

不可模仿性。此外，为了保证口感提升的同时实现

降焦，技术人员还创造性地运用了“二氧化碳低温

膨胀烟丝”工艺，对膨胀烟丝升华管进行革新，将业

内普遍采用的300度高温膨胀法改进为低温膨胀，
实现了膨胀烟丝焦油释放量的最小化与感官品质

的最大化。

品位：
宣纸诗画，彰显中国气派

中国气派，是安徽中烟主品牌顶端产品的“品位

之魂”。一方宣纸寿千年，笔墨新安夺天工。方寸之间，新

安画派五大名家画笔下的天都奇峰，在雪白的宣纸上渐

次润开，自然、人文、精神和谐共舞，中国气派跃然纸上。

安徽中烟主品牌顶端产品，寄托着安徽中烟人

“打造黄山品牌价值最高境界”的愿望。那么，什么

样的名字才能与它配得上，使叫得响、传得远呢？几

经寻觅，有“天上都会”、“群仙所都”之称的黄山之

巅———天都峰，进入了创意者的视野。

黄山以其独特的自然神采和厚重的历史文化，

赋予了黄山品牌独具一格的人文气息；而贵为黄山

之巅的天都奇峰，代表了中国传统智慧“道法自然，

天人合一”的最高境界。如此，以黄山“天都”命名黄

山品牌的巅峰之作，再合适不过。

找到“天都”，就好像找到了这个产品的“魂”，自

然就找到了那个消费认同感和地方自豪感的共振

点。以“天都”命名为肇始，安徽中烟主品牌顶端产品

汇聚诗画神韵、吸纳人文精华的进程也开始提速。

美玉且需雕琢，好烟当配良器。安徽中烟主品

牌顶端产品应该以怎样的一种包装形式衬托它的

内在品质，同时又能有力传达出其独特而深厚的

人文精神？

灵感只在刹那间。安徽中烟品牌研究室主任丁

辉告诉笔者，历经反复寻找、尝试，无数次自我否定

之后，笔墨恬淡秀丽、气质清高雅致的“新安画派”

作品闯进了安徽中烟人的创意视野———作为“徽文

化之艺术瑰宝”，它们所展现的“其性情与山水为

一，故其笔墨与天工俱化”的境界与追求，与黄山品

牌所追求的“道法自然，天人合一”之境正好契合。

“挑选画家和画作，是一个匠心独运的精细活

儿。”安徽中烟品牌研究室副主任唐忠向笔者介绍

说，方案敲定之后，设计人员首先要从近百“新安画

派”画家中遴选出5位最具代表性的“五大名家”
———弘仁、黄宾虹、汪采白、查士标、梅清；随后，再

从他们几百幅作品中逐一比照、挑选，最终筛选出5
幅以“天都”为题材的诗画代表作。

研发人员反复设计、调试，又反复推倒重来，历

经100多道工序之后，新安诗画“峰入骨、松出神”的
神韵和超凡脱俗的人文元素，终于融入了安徽中烟主

品牌顶端产品的每一条、每一盒乃至每一支烟之中。

“从条盒到小盒，甚至细微到每一支烟的接装

纸上，你都能找到新安诗画的元素和影子，这在国

内是第一次。”在唐忠的眼里，安徽中烟主品牌顶端

产品更像是一件艺术品，形神兼具、品韵交融、表里

如一。

怀着好奇的心情，笔者仔细打量起安徽中烟主

品牌顶端产品：通体素雅的条盒之上，是新安画派

五大名家的五帧诗画名作，典雅的水墨之韵配以凤

云纸的底纹衬托，令人耳目一新。打开条盒才发现，

不同小盒上所印图案也各不相同，原来是五帧诗画

名作被分印其上，可谓别具一格。打开其中一盒烟，

每一支烟的滤棒都是如蔗糖融化般的淡黄色，下方

的接装纸上，一幅新安山水画跃然其上。

人文承以良材，方能显其神韵。宣纸，既是中国

山水国画“骨神兼备、神采飞扬”之神韵的最佳表现

者，又是徽文化乃至中国传统文化的结晶。丁辉解

释说，安徽中烟主品牌顶端产品以宣纸承载新安山

水国画，为的就是将国画之神韵、人文之精神原汁

原味地移植到条盒、小盒之上，渗透到它的每一条

肌理、每一个细胞中去。

把宣纸用于卷烟包装材质，安徽中烟人是首

创。在无任何先例和经验可借鉴的情况下，安徽中

烟主品牌顶端产品的品牌设计和技术人员一次一

次地摸索、尝试，甚至还专程深入宣纸产地了解相

关工艺。

丁辉告诉笔者，为了保持画风的写意自然，技

术人员对宣纸做了技术性处理，使其色泽更加柔

和，用墨用色也更具韵味。为了最大限度地还原名

画风采，安徽中烟主品牌顶端产品还采用了先进的

复原及小图像缩印技术，力求保持这些山水画的原

汁原味。

以黄山天都为产品名称，“新安画派”五大名家

诗画为设计元素，玉版宣纸为包装材料，安徽中烟主

品牌顶端产品承载并展现了中国传统文化与黄山品

牌文化的有机融合。“镶嵌在烟标里的国画”，也成为

中国文化的具象表达、中国气派的诗意彰显。

安徽中烟主品牌顶端产品的问世，是一场文化

传承与经典创新的对话。

如果说，饱含浓郁焦甜香的优质烟叶是大自然

生态天成的恩赐，回归本原之香的柔性工艺是徽烟

人科技解码的鲜活智慧，那么，“名山、名纸、名家、

名画”于宣纸上的交融辉映就是安徽中烟主品牌顶

端产品人文情怀、中国气派的完美呈现。它融自然、

文化、艺术于一体，清雅秀逸，气韵天成。它用丰富

的文化内涵、直观的设计语言，向人们展示着创新、

个性的黄山品牌精神。

再品黄山，峰高云淡。站在品牌发展的新起点

上，安徽中烟以“产品为本、创新为魂、战略为势、渠

道为气”，吹响了“第三次创业”的号角，向着“532”、
“461”的更高目标昂首迈进。厚积薄发的安徽中烟
主品牌顶端产品正引领着黄山品牌经典创新、突围

崛起的新发展。

刘耀辉冯俊霞

峰高云淡望“天都”
———安徽中烟主品牌顶端产品研发纪实

8月 30日，凝聚着安徽中烟人激情与汗水、
自信和希望的“黄山”（天都）（统称安徽中烟主品

牌顶端产品）在“品牌发展座谈会”上惊艳亮相，展

露非凡的中国气派。

作为安徽中烟主品牌顶端产品，融“名山、名

纸、名家、名画”于一体，集“厚重感、时代感、鲜活

感”于一身，成为中式卷烟“典范焦甜香”品类的扛

鼎之作。

日前，笔者走进安徽中烟工业有限责任公司，

探寻安徽中烟登顶之路。
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