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单一的传播价值正在逐渐褪色，传媒不再是产业旁观者，而将以一种产业润滑剂

的角色融入其中。随着宏观经济环境恶化、企业经营日趋艰难，让自己变得更加有用、

且能够证明自己有用成为传媒的立身之本。

本报记者 许意强

东方银星的“壳”救赎

神舟九号航天飞船发射成功的热度已然渐退，但全国各
地以航天为概念的产业园区建设却热度不减。

近日，航天科工三院联合三院与北京市房山区政府签署
中国航天科工长阳城项目框架协议，计划在“十二五”期间，
在房山区长阳镇规划建设集研发、设计、生产、孵化、服务于
一体的军民融合产业园区，重点发展科研产品、新一代电力
装备、特种机械装备、特种材料、信息技术等一批具有鲜明航
天特色的高技术、高附加值产业。

同时，由中国航天科技集团公司第一研究院 (中国运载
火箭技术研究院 )投资的航天技术产业基地项目近日签约落
户河北固安工业园区。项目投资 100 亿元，是该工业园区迎
来的首个百亿规模项目，建成后不仅全面提升该研究院的
实验验证能力，还能为当地汽车、电子和复合材料等产业提
供实验和制造服务，对相关产业发展起到辐射、带动作用。

据不完全统计，江西、西安、成都、天津、哈尔滨、贵州安
顺、珠海、上海等地都在力推航空航天产业。
《中国企业报》记者为此独家采访了中国航天科技集团

科技委秘书长周晓飞研究员，周晓飞却表示：“航天产业热
度有些过了。”

高科技梦幻

“航天飞机上使用的计算机要比我们现在的民用计算机
落后两三代，比如存储、比如计算速度，现在普遍使用的是
486。”周晓飞对《中国企业报》记者说，“太高级的芯片还解
决不了空间辐射问题，到了空间一有辐射运算容易混乱，集
成度越高，哪怕是一个电子，一个粒子的碰撞就能改变它的
状态，容易发射错误。”
所以航天技术并不是最高技术，而是最合适的技术，并

不是越高新技术越好。相反，是人类科学技术的发展促进了
航天技术的发展。

周晓飞介绍，阿波罗登月的时候美国人曾说，我们用的
都是现成的技术，没有多少是创造性的技术，我们就是把它
综合起来，需要把它打造成最轻的效果，用的都是工业上已
经实现的东西，怎么把它综合起来。
实际上航天技术并不神秘，很多曾经应用于航天的新技

术、新材料在我们的生活中已经在大量使用。“比如早已经
走入千百万普通家庭的尿不湿，最早就是为宇航员在太空
无法排便而研究的，因为宇航服穿脱是很麻烦的。”周晓飞
介绍。

周晓飞还讲了一个很形象的例子，美国在航天中为解决
自来水笔和圆珠笔在太空书写问题，曾投入大量人力资金
进行攻关，后来在和前苏联同行交流中，苏联专家告诉美国
人的解决之道却是，“你用铅笔就行了。”

转化消化是解决之道

数据表明，目前全球航天产业总收入中，来自商业部分
的贡献已达 60豫以上。与之相比，中国航天产业却显得有些
步伐缓慢。“中国航天产业经济收入在全球占比仅为 3豫左
右。”中国航天工程咨询中心航天系统论证研究部副主任周
晓纪说，中国航天产业目前仅处于产业化阶段，远谈不上商
业化。
“航天不仅仅指神舟，还包括卫星、火箭、登月等等，像

通讯、资源探测、气象等都是航天产业的成功应用和延伸，
目前市场上转化最好的产品，大家熟悉的比如汽车导航系
统，就很成功。”周晓飞说。

中国航天产业要迅速完成产业化，走向商业化，更大的
障碍来自现有体制弊端。

据了解，目前卫星资源就存在条块分割严重问题。多个
部门都申请发射卫星，一旦卫星上天，各部门之间又缺乏共
享和沟通，卫星使用效率低下。与此相对应的是，地面接收
站、信息处理、维护等都需国家投资。

专家表示，卫星研制、发射等环节一时不宜开放，而属于
“地面”的终端应用和运营服务，政策对社会资本几乎没有限
制。中国航天产业的产业化和商业化，不妨从鼓励终端应用
和运营服务的商业化开始破题，倒逼体制变革。

本报记者 穆瑞

航天产业被指过热

“你难道还担心我们会退市？”
面对今年起上海证券交易所（以

下简称“上交所”）已经颁布更为严格
的上市公司退市条例，身陷 2011 年
营业收入仅为 127.43 万元、净亏损
1150 万元，分别同比出现 87%、
1159%同比下滑，2012 年一季度营业
收入为 0万元、净亏损 57.33%等泥潭
中，东方银星证券事务代表在接受
《中国企业报》记者以投资者身份的
电话咨询时，还是作了上述不容置疑
的回答。

东方银星，这家经历从冷藏冰柜
主业的连续亏损后被重庆民企银星
智业战略重组后变身为一家房地产
企业，此后依然面临“经营不善、业绩
不佳”的困境，最终成为当前一家“没
有主业”的投资公司。截至 2011年底，
东方银星手中的货币资金仅为 21.8
万元，期末净资产为 1.19 亿元，每股
收益为-0.09元，在职员工总数仅为
36人，沦为一家标准的“壳公司”。

参照上交所当前的新规定，东方
银星如果在 2012年还找不到新的主
营业务、或者新的资本买家，其在资
本市场的处境显然是岌岌可危。不
过，在上述证券事务代表口中，“大股
东的钱也不是白来的，如果退市他们
的利益受损要比你们这些小股东更
严重。不过，大股东进来都 6年了也
没有一个操作的结果，今后是重组还
是卖壳、还需要花多长时间，他们也
不会跟下面的员工说，我也不清楚。”

突然消失的主业

或许是为了让处在股市新政压
力下的公司中小股东缓一口气，6 月
底，在东方银星召开的 2011年度股
东大会上，公司副董事长金鑫透露：
今年，如果万州天仙湖项目 164.55亩
土地不能完成过户并进行开发，公司
还将大力开展建材、机电设备销售等
业务，并积极寻找其他合适的领域进
行投资，以增加公司的收入来源。公
司初步预计 2012 年营业收入 1500
万元左右，营业成本 800万元左右。

东方银星 1500万元的营收无疑
是奔着上交所新政的退市红线去的。
《中国企业报》记者看到，上交所最新
颁布的退市条例中，“上市公司最近
一年营业收入均低于 1000万元（含
追溯重述），对其股票实施退市风险
警示；最近两年营业收入均低于 1000
万元的，其股票应暂停上市；最近三
年营业收入均低于 1000 万元的，其
股票应终止上市”这一规定。

由于这一规定是以上市公司
2012年度业绩为准，并不向 2011年
甚至再前的业绩进行追溯，这意味着

尽管 2011年度营收和净利润均出现
不同程度的巨损，但东方银星只要在
2012年超越上交所设置的退市红线，
便可以轻松闯关，继续以“壳资源”身
份存在于 A股市场，并等待新的买家
出现。

上述证券事务代表也坦言，
“1000万元的营收标准，达不到什么
效果。向来是‘上有政策、下有对策’，
我也不担心其它公司会达不到这个
标准。我自己也是一个投资者，从投
资者的角度说，大股东通过贸易方
式，比如与第三方的交易从公司过
桥，就可以轻松达到 1000万元营收”。

2011年开始，东方银星的主营业
务房地产项目没有新开工项目，当前
还处在名存实亡的尴尬境地之中。其
在当年 115 万元的营业收入主要是
来自于建筑材料销售实现的。由于当
前国家对房地产宏观调控形势更加
严峻以及房地产项目开发本身存在
着周期较长等特点，东方银星在 2012
年通过房地产等业务实现营收突破
千万元，显然是“天方夜谭”，求助于
机电产品和建筑材料却只能是一项
依靠“大股东施舍”。
“保壳没有任何问题，不用担心。

今年 1500万元来自于建材和机电业
务，虽然这不是公司的主业，但只要大
股东想做，都可以通过贸易的方式来
帮助上市公司。甚至大股东一年直接
送 1000万元给上市公司，都比退市要
强，毕竟成本低嘛”。东方银星证券事
务代表坦言，公司可以通过贸易，可以
是与大股东、也可以是第三方，又不需
要生产，买过来再卖，操作一下很简

单。这样，营收和利润都能保证。

腾挪干净的壳资源

从 2007年银星智业集团入主 ST
冰熊，并对上市公司主营业务进行战
略重组，变身成为一家房地产上市公
司后，东方银星并未搭上大股东的
“房地产业务”这班快车而实现企业
经营业绩和未来发展前景的同步看
涨。

知情人士透露，在新的大股东银
星智业进来之后，作为一家区域性的
小型房地产企业，整体竞争力并不
强。加之房地产对政策的依赖度较
高。进入 2010年，随着国家对于房地
产市场的市场调控开始加码，公司业
绩随之遭遇国家政策调控下的拐点，
当年公司每股收益仅 0.008元，进入
2011年每股出现亏损 0.09元。

其实，早在 2009年东方银星便
谋求再度卖壳重组。广西有色控股的
广西华锡集团拟借壳东方银星，使东
方银星从房地产转向矿业，但因故半
途终止。2010年因公司控股子公司重
庆雅佳置业有限公司开发的项目已
基本结束，同时公司并未开发新的房
地产项目，导致整个公司经营业绩出
现大幅度下滑。

2012年一季报，东方银星营业收
入为 0 元，2011 年同期收入仅为
3504元。营业总成本则高达 57.33万
元，较去年同期的 45.57 万元出现
26%增长，主要为管理费用和财务费
用的增长。同期企业利润总额为亏损
57.33 万元，较去年同期亏损加剧

26%。
令人担忧的是，2011年公司第一

大股东重庆银星智业集团减持上市
公司股票 144 万股，并将现有的
2692.6 万股中的 2686.4 万股向银行
进行质押。公司第二大股东重庆赛尼
置业公司也减持 200万股，并将其所
持有的 280万股全部质押给银行。公
司第三大股东商丘天祥商贸将其持
有的 150.32 万股中的 150 万股质押
给银行。

这意味着，在经历了 6年入主折
腾、3年卖壳盘算的挫折后，身为东方
银星两大股东对于公司未来发展前
景也无法持续看好，出现了减持等信
心缺失的行为。同时，大信会计师事
务有限公司对公司 2011 年度的财务
报表进行审计后出具带强调事项段
保留意见的审计报告。其中保留意见
的内容为：“截至 2011 年 12 月 31
日，贵公司应收重庆柯电森机电设备
安装有限公司的款项 1757.58 万元、
应收重庆银昌商贸有限公司的款项
1437.99万元，我们无法确认上述两笔
款项所涉及交易事项的合理性。”上
市公司对于此事的结果解读也被认
为是模棱两可，并未透露上述应收款
何时收回、能否收回以及为何迟迟未
能收回。

不过，上述知情人士坦言，“东方
银星还是一只盘子小、股份相对集中
的小盘股，公司债务也不多。就冲着
这几点，就是一只不错的壳资源股，
未来卖壳重组的可能性很大。”

找个好买家，已经成为当前东方
银星的唯一选择。

现在来看，作为“壳资源”唯一理由存在于 A股市场上的东方银星，还可以在大
股东重庆银星智业的推动下，通过关联交易等各种手段轻松躲避上海证券交易所最

新发布的上市公司退市方案的各种条件制约，继续从容等待新的资本买家出现。
谁都不会想到，一份 5月 25日“吴长江辞任雷士照明董

事长的公告”，会在经过 1个多月的持续酝酿和发酵后，在 7
月 13日演变成一场雷士照明全国各地工厂的罢工、罢售大事
件。

当天，吴长江首次现身重庆并与经销商、员工等共进午
餐，并发表致辞称不会放弃雷士，“因为雷士是大家这么多年
打造的牌子，大家都把自己的身家性命放在这里，对雷士的感
情是谁也割舍不了的。”

有媒体报道，15日，吴长江、阎焱 (现任董事长、第二大股
东赛富投资基金首席合伙人 )、朱海 (施耐德中国区 CEO)已进
行了“坦诚”会谈，吴长江和阎焱之间的关系已较之前有所缓
和。“吴总重返雷士董事会基本已无悬念，本周内就会有结
果。”雷士照明运营中心某高管表示，而阎焱也透露出希望尽
快平息事端的态度。

早在 2005年，吴长江曾与另外两位创业股东发生分歧，
一度出局的吴长江最终靠经销商的支持夺回了控制权，另外
两位股东拿钱走人。

这一次能否继续借供应商、经销商、员工三方力量，完成
一场从被踢出雷士到重返雷士执掌大权的“翻盘”大戏？上述
高管指出，现在摆在吴长江回归雷士董事会面前最大的障碍
就是施耐德的高管人员能否退出。

不过，吴长江与阎焱等两大股东之间围绕“雷士照明”控
制权展开的争夺战，在双方持续不断的揭露、指责混乱之中，
如今已经变成一场闹剧，已经开始影响到雷士照明的生产、销
售和品牌信誉。

有业内人士判断，如果失去吴长江，经销商利益可能受
损，而经销商环节出问题之后，将直接导致雷士照明订单减
少，进而导致员工收入减少。如果这一问题迟迟得不到有效的
解决，最终伤害的是全体股东的利益，重创的是雷士照明市场
竞争力。

股东之间的争夺战，已经开始对雷士照明的业绩产生震
荡。来自雷士照明内部人士提供的数据显示：雷士照明 2012
年上半年盈利可能会下滑 50%以上，尤其是在吴长江辞职后
的 6月全国的销售额只有一亿多元，而去年同期的全国市场
销售额接近 4亿元。

吴长江“翻盘”？
本报记者 穆瑞

本报记者 陈昌成

集团化经营已经成为媒体产业
势不可挡的趋势，这种趋势也将日趋
演化为马太效应。

7 月 9 日，新闻出版总署发布
《2011年新闻出版产业分析报告》。报
告显示，全国 119家出版、报刊和发行
集团实现主营业务收入 2094.6亿元，
占全国出版发行全行业主营业务收
入的 57.5%。江苏凤凰出版传媒集团、
湖南出版投资控股集团还首次突破
两百亿元。报告同时指出，2011年中
国传媒产业的总产值为 6379亿元，比
上年增长 15.2%。

而这一利好消息也直接传导到
股市层面。当天，两市低开后维持震
荡走势，截至收盘，沪指跌幅 0.29%。
而一反常态，文化传媒板块大涨
2.04%。7月 10日，文化传媒板块继续
普涨，整体上涨 3.83%。
新资本时代：
自我滚动发展已无空间

近期财政部的两个举动引起了
传媒界的关注。
一个是 6月 20 日，财政部公示

了 2012年中央补助资金（第二批）拟
支持广告园区及预算安排情况。此次
补助资金涉及 3 个广告园，资金共
4500万元。而受资金补助的广告园最
终将达到 11个。

另一个是 7 月 6 日，在“文化产
业发展趋势与投资策略暨中国文化
产业投资基金成立一周年高层论坛”
上获悉，中国文化产业投资基金未来
六个月拟斥资 10 多亿元人民币，对
国内多家文化传媒企业进行投资。该
基金的发起单位恰恰又是财政部。

有财政部这样的“国家队”领衔
对媒体产业的投资显然表明了传媒
自身的产业价值，实际上也对外界传
达了对传媒变革的信心。
《2011 年新闻出版产业分析报

告》显示，从传媒产业各行业的市场
结构看，2011年，报纸电视占据了传
媒产业总体市场的 31%，互联网业务
规模达到传媒产业总体市场的 42%，
几乎占据了传媒产业的半壁江山。

而之所以出现这样的变化，资本
的力量在其中扮演了重要的角色。专
家表示，由于没有严格的准入限制，
以互联网为代表的新媒体融进了大
量的风险投资。正是这股力量的推
动，新媒体得以爆发式增长。

随着传统媒体改制进程的深入，
尤其是国有资本，甚至民间资本的介
入将进一步推进传统媒体，特别是传
统媒体集团的发展。可以肯定的是，
没有资本助力，传统媒体将面临被整
合的风险。可以说，没有资本血液的
输入，传媒将没有自己的明天。

东北证券分析师耿云表示，我国
新闻出版行业是成熟行业，整体规模
增长稳定，集中度更高、对民营资本更

加开放和全面数字化将是长期趋势。
有业内人士分析，我国传媒产业

的发展依然存在着盈利手段单一、技
术含量不足、与金融结合有限、跨媒
体跨地域拓展难等诸多挑战，在一定
程度上制约着企业做大做强。7月 3
日，长江证券发布研报称，传统媒体
在政策推动下，转型是首要任务，政
策的着力点决定了投资的方向。

产业新角色：
直接介入产业链

无论是政策助力，还是资本介
入，这些只是为传媒发展提供外部条
件。传媒自身的角色定位，并由此形
成的竞争力将是发展的不竭动力。

此前，就像电视出现时有人预言
广播将会被淘汰，有谁会料到“汽车
社会”的出现令广播生机盎然？由于
渠道再造也成就了广播角色转变之
后的价值再造。对于遭遇新媒体冲击
的传统媒体，尤其是平面媒体实际上
也面临自身的业务重构。

综合化正在成为传媒成长路上
的陷阱。大而全的模式开始遭遇更多
的质疑。专家表示，受众由于所在区
域、职业、年龄、收入和文化教育的不
同，日益显示出不同的兴趣、对传媒
不同的需求，过去那种老少咸宜、雅
俗共赏的传媒已不再能满足不同群
体的特殊需求。

中国人民大学新闻学院副院长

喻国明表示，新的盈利模式的创新，
不是简单说报纸办一个网站，办一个
手机报，包括微博延伸就可以了。这
样去做不能说百分之百失败，恐怕百
分之九十九要失败，进入新的领域面
对新的挑战者新的市场空间和新的
市场压力，不是专业人士很难承受。
“隔行如隔山，办报纸和办杂志

有很大不同，办报纸办得好电视未必
办得好，更不要说跨界更大时。有时
不在乎去不去办这个东西，而是怎么
整合相关资源。”喻国明表示。

针对自身所在行业的专业地位，深
度介入产业链将是传媒价值的直观表
现，也更容易获得广告主的认可和支
持。新形势下的传媒和广告主的关系一
定是荣辱与共、合作共赢的产业关系。

此前，央视举办过的《赢在中国》
被认为是一个媒体、观众、创业者、投
资者、广告主多方共赢的范例。在这
过程中，央视不仅仅扮演着传播声音
的载体，更是直接实现项目和资本的
价值对接的关键点。而类似的直接介
入产业链的媒体还在不断增加。

实际上，此时传统媒体所承担的
角色已经是一个平台概念了，让产业
链上的各种资源得到有效、及时的配
置。这一切的制度基础恰恰就是中央
对中国传媒长期发展的总体产业布
局及自上而下推动深化改革的产业
政策。新体制下的企业运行机制更加
市场化，使媒体产业获得更大的发展
空间和自由度。

传媒平台化新变局

7月 16日已经沦为壳资源的东方银星股价最高下跌 8.85%

雷士照明全国工厂罢工

mailto:cccnews@sohu.com

