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在传统文化中，龙代表着“帝王
之气”，是至高无上地位的象征，在生
肖贵金属纪念品中，以龙为题材的贵
金属产品一贯比较受欢迎。因此，藏
界有关人士预测，龙年生肖贵金属产
品，相对于往年来说，品种会更丰富、
设计会更多样，但竞争也会更激烈。

与此同时，随着龙年春节的日益
临近，各大金融机构及金店贺岁产品
销售火爆，在通胀预期下，节日消费
与投资理财相结合的消费方式成为
一大特点。业内人士预计，国际黄金
价格年底有望问鼎2000美元高位。而
随着各大银行及金商陆续推出的龙
年贺岁金银制品，更是推高了市场的
消费热情，而与往年各家产品大打工
艺附加值相比，今年出现了以国际实
时金银销售的投资型贺岁产品，同样
也具有高文化附加值的这类产品成
为市场一大亮点。

提前入市抢份额

提前反应向来是收藏品领域的
一贯作风，于是不少收藏者和钱币经
销商早已经将目光聚焦在了“龙年概
念”上。

据了解，龙概念贺岁贵金属产品
大战在9月底就已经启动。往年11月
初，在北京会举行钱币邮票博览会，
当年贺岁贵金属产品都会在博览会
上出现，所以相关产品会在10月中下
旬上市。而今年龙年新年来的比较
早，生产厂商为夺得先机纷纷提前推
出新品，否则待年底众多的贺岁贵金
属产品上市，自己会比较被动。

业内资深人士称“一些生产商的
产品虽然还没有上市，但已在做内部
征订，现在上市的都是非官方公司的
产品，各生产商之所以如此着急，就
是为了避免扎堆在11月、12月份上市
销售。”

理性考量综合需求

目前市场上的龙年贺岁贵金属
产品，五花八门，品种繁多。面对琳琅
满目的各类收藏产品，消费者也变得
更加理性。“现在的生肖贺岁金银产
品，已经超出了单纯的收藏范畴，最
近来咨询的人很多都会问到升值回
购等问题。”据各大商场黄金专柜工
作人员介绍，目前销售的贺岁金条部
分可以回购，“不过这些产品的售价
中已经包括了工艺附加值，一般每克
比当日现货金价要高出30元—80元

不等，回购则是按当日商场所公布的
金价。”
“我在一些金店和商场看了看，今

年贺岁产品款式和主题很多，价格都
比国际实时金价高很多，但回购给商
家的时候要按实时金价回购，还要加
十几块钱的手续费，即使金价大涨，
对于投资者来说还是不划算。”杜先
生打算买几款贺岁金条送亲人，有过
两年黄金投资者经验的他更注重贺
岁产品的实用性。

据调查，和杜先生有同样想法的
人不在少数，消费者在选购生肖贺岁
产品时呈现出综合需求特征，既要求
产品能够成为家庭财富的一部分，可
以保值、升值，也希望产品在设计上
有文化美感，可供赏玩收藏，另外还
需要产品具有好彩头，馈赠时可以为
亲朋好友送上美好祝福。

对此，业内人士表示，由于近两
年金银价一路飙升，普通市民对黄金
白银投资热情越来越高，随着通胀预
期的加剧，以往仅突出工艺附加值的
金银贺岁产品已经不能满足市场需
求，今年出现的投资型产品同样具有
高文化附加值，兼具投资与收藏两大
功能，“这种类型的产品将成为未来
贺岁市场主体。”

小规格藏品更受欢迎

目前黄金价格处在高位，还适合

投资吗？交通银行理财师邓威表示，
短期来看，黄金的价格较高，其风险
大于收益。但投资黄金确实可以应对
通货膨胀和金融风险，又能为子孙留
下财富，前提是要长期持有。如果单
纯从短线获利角度看，拥有较大资
金、较强风险承受力和专业知识的人
更适合投资黄金。

由于近年黄金价格涨势明显，越
来越多的人愿意把金条作为礼物馈
赠亲友，所以年底是黄金的热销期，
金价在此时也会略有上涨。邓威称：
“年底收藏金条销量较好，近期也有
不少投资者咨询购买，5克、10克、20克
这样的小重量金条更受欢迎，无论是
自己收藏还是馈赠亲友，都很适合。”

但她同时提醒消费者，金银收藏
投资是相当考验投资者的细心与耐
心的，它与集邮相似，年份越长、完整
性越好，投资收益率越高。

生肖龙有望挑战新高

生肖项目是广受集藏者喜
爱的传统项目，生肖币的收藏投
资价值在市场上的表现也尤为
强劲。据收藏人士介绍，2008年
年底发行的彩色牛年1盎司银
币，刚面世时不过700元，目前则
为7000元左右；牛年1公斤的银
币由当初的8000元上升到50000
元左右；2009年年底发行的虎年

彩色金银纪念币也由3800元上升至
目前的7000元左右。由此可见，龙年
生肖币具有一定的升值潜力。

在贵金属投资收藏领域，生肖金
银纪念品一直是一大热门。再加之整
体国际金银价格上涨，金银产品已
成为人们收藏投资的首选。业内人
士分析，金银纪念币精品具有熊市
抗跌、牛市涨幅大、价格长期向上等
特点，部分发行量少的大规格金银
纪念币更是天然的“稀缺资源”。加
之，生肖一直是中华民族源远流长
的主流文化，也是贵金属纪念币中
的热门题材，所以“龙”对中国人的
非凡意义也为龙概念收藏品增加了
无形的价值，其价格有望挑战历史
新高。

随着龙年的日益迫近，龙概念藏
品收藏火爆。有关人士也特别提醒消
费者，不能让收藏和投资的热情燃烧
掉理性，由于产品价格不菲，应特别
注意产品的证书、国家认证等质量保
证，以免造成不必要的损失。

年根炒爆“龙概念”
由于和田玉具有很高的收藏和投资价值，消费者在选择

投资和购买时面临着各种各样的风险，所以在购买时，消费者
必须注意一些和田玉的“购买禁忌”。

禁忌 1：不问清产地
根据 2003年颁布的《珠宝玉石国家标准》“和田玉”统冠

所有理化性状为透闪石、颜色洁白的玉料。这意味着“和田玉”
已不再单指新疆和田地方出产的白玉了，青海玉、俄罗斯玉等
也都包括在内。

在专业人士的眼里，新疆和田地区的玉龙喀什河才是品
质上乘的白玉仔料之唯一出产地。这里的仔料通常集油润、
白、细腻、干净等多个美玉特点为一身。“虽说就单个玉石的品
质而言，俄料、青海料等当中的确会出现比新疆和田玉品质更
上乘的白玉，但是在同等品质水平上，新疆和田玉的细腻、油
润程度、白度显然要超过其它玉料，同品质相比，和田仔玉的
价格也是其它玉种的数倍。”专家称。

鉴于此，专家建议购买者，虽不必一味地去追求新疆和田
仔料，但是在购买时搞清楚玉石的产地还是非常重要的，以免
“价高而石不美”。

禁忌 2：偏信电视、网络购物
伴随着电子商务的崛起，网络购物做得风生水起，但专家

对电视、网络购物给予否定态度。
在一些众人关注的平台上做生意，电视、网络等在进行玉

石产品推销和介绍的时候，所出具的产品、产品的检测证明绝
大多数都是真实可靠的，让受众“眼见为实”。电视、网络购物
上一直以惠赠、特价、限量等噱头来诱导消费者的购买，但是
真正寄到消费者手中的，产品就被偷梁换柱了。

禁忌 3：“捡漏”心态淘玉
很多刚入门的玉友对和田玉相关专业知识不甚了解，会

抱有一种“捡漏”心理前去淘玉，但和田玉市场近几年发展得
已经相对成熟，“沧海遗珠”的现象基本不会发生；不少私人店
面以及小摊小贩们，其从事玉器销售的初衷就是功利性的，廉
价卖真货也是不可能发生的事情。

禁忌 4：误信“一手货”主
相比于和田玉的源头市场，内地的销售和购买氛围并不

浓郁。这也是白玉行业出现“价格倒挂”的原因所在。即同样品
质的一块和田玉，在内地的标价可能要比源头的卖价便宜很
多。有时候，内地的玉石商家还会因终端市场不理想，又把玉
石拿回源头销售。如此，精品白玉被遗漏至内地终端，并且自
己主动找上买主的现象少有发生。

所以专家特别提示广大玉石爱好者，在不懂玉质好坏，不
知其价值时，最好别轻易出手购买，不懂的时候更不能去新疆
和田淘货，否则，要交出非常昂贵的学费。

关于火锅的起源，有两种说
法：一种说是在三国时期或隋炀帝
时代，那时的“铜鼎”，就是火锅的
前身；另一种说是火锅始于东汉，
出土文物中的“斗”就是指火锅。可
见火锅在我国已有 1900 多年的历
史了。四川火锅早在左思的《三都
赋》中有记录。可见其历史至少在
1700年以上。

火锅，古称“古董羹”，因投料入
沸水时发出的“咕咚”声而得名。它
是中国独创的美食，历史悠久。据
考证，新中国成立后出土的东汉文
物“镬斗”，即为火锅。唐朝白居易
的《问刘十九》诗：“绿蚁新醅酒，红
泥小火炉。晚来天欲雪，能饮一杯
无？”就惟妙惟肖地描述了当时食
火锅的情景。到宋朝，火锅民间已
常见，南宋林洪的《山家清供》食谱
中，便有其同友人吃火锅的介绍。
明代火锅也很盛行。至清朝，火锅
不仅在民间盛行，而且成了一道著
名的“宫廷菜”，乾隆皇帝吃火锅成
癖，他于嘉庆元年正月在宫中大摆
“千叟宴”，全席共上火锅 1550 多
个，应邀品尝者达 5000 余人，成了
历史上最大一次火锅盛宴。

专家点评：
中国历代银器的墓葬出土品

和皇室传世品均为当时上层社会
的专用品，这些专用品造型别致、
工艺精美、体积硕大、银质纯净，多
属中国银器之最。此类遗珍一部分
作为珍宝、玩物、艺术品等代替货
币，以礼品交往的形式用于私人人
际关系和国家内外事物的交易中，
如走私、贩运、进贡、赔偿、行贿、送
礼等。另一部分作为死后平安、上
天成神、寄托意念、吉祥祝福的物

件随棺人葬、长存地宫，而大部分
则作为家藏，在一定范围内辈辈交
接、世代相传。所以此类银器只在
少数上层贵族中拥有传世，属于这
个特定阶层的产物，广大民众不得
涉足，很少问津，是中华银器的一
个重要组成部分，也是中华银器最
高层次的代表。

明清两代是中国封建社会的
后期，文化发展趋于保守。其银器
制作一改唐宋以来或丰满富丽，生
机勃勃；或清秀典雅，意趣恬淡风
格，而越来越趋于华丽、浓艳，宫廷
气息愈来愈加厚。然而明清两代的
银器，其发展轨迹可谓明晰可见，
但其分野是如此鲜明。大体上说，
明代银器仍未脱尽生动古朴，而清
代银器则极为工整华丽。在工艺技
巧上，清代银器即细腻精工，也是
明代所不可及的。

在明代银器纹饰中，龙凤形象
或图案占有极为重要的位置。这一
变化到了清代，更加推向极致。与
宋元相比，明代银器素面者少见，
大多纹饰结构趋向繁密，花纹通常
布满器物周身，除细线錾刻外，亦
有不少浮雕类装饰，对以后清代的
银器有着不可忽略的影响。

明代火锅盛行，明代洪武元年
火锅比较简单。建国初期，朱元璋
比较节俭，金银器很少，金银的使
用都有严格的规定，一般百姓是不
许可使用金银制品的，即使皇家用
金银器也很少。这件明早期银火
锅：火锅盖上有大明洪武元年造铭
文，火锅身上左有“子孙满堂”铭
文，右有“有喜鹊落眉梢”的刻纹。
火锅制作精细，器型少有。传说：
“风羊火锅”是明太祖朱元璋首创。
原来，朱元璋小时家贫，只得替人
上山放羊。东家歹毒，常常不让他
吃饱。他想伺机报复一下，便叫小
伙伴在村中四处放风，说山中有
狼。过后，他和一群小牧童杀了他
东家的一只羊，因当时无锅烧，就
决计先开膛，再挂于山洞风口处，
过几天再吃。然后，随手在脸上涂
了此泥和羊血。晚上回去后，东家
发现少了一只羊，朱元璋指着脸告
诉东家，羊被狼叼走了，自己拼命
去抢也无济于事。东家看他满脸血
痕泥污，只好自认倒霉，把朱元璋
大骂了一通才算出完了气。风声一
过，牧童们分别带来了家什，取下
已经风干了的羊肉，劈成大块，边
烧边吃，边吃边加肉、注肉，觉得这
种风干的羊肉味道十分独特。食后
顿觉全身暖流如注。本件藏品是否
是朱元璋亲自用过的，还需要进一
步论证，但是该藏品确实是明初宫
廷制造的一件精品。器身有淡淡的
渡金。器身高 15cm，宽 13cm,如此小
巧的银火锅也是中国火锅史上一
件里程碑的作品。是目前发现最早
的火锅实物。
（作者系国家文物局中国博物

馆协会民办委副秘书长、中国国际
收藏协会陶瓷鉴定部主任、世界博
文北京博物馆馆长）
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