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青藏格尔木
工程西开电
气青年突击
队全站安装
人员合影

张玉洁

“那是一条神奇的天路，把人间
的温暖送到边疆，从此山不再高，路
不再漫长……”一首家喻户晓、耳熟
能详的歌曲《天路》，对西藏现代化
建设作出了生动的诠释。上世纪 50
年代通车的青藏公路和新世纪竣工
的青藏铁路，相继成为西藏经济社
会循环的两条大天路。然而，人们却
不知道，现在第三条天路———“电力
天路”正在紧锣密鼓的建设当中。预
计今年 10 月底青藏电力联网工程
的输电线路将正式投入运营。

这条被誉为“电力天路”的工程
就是青海至西藏 750 千伏 /依400 千
伏交直流联网工程。起始于青海格
尔木、终至拉萨的“电力天路”是世
界海拔最高、线路最长的高原直流
输电工程，被喻为国家电网“一号工

程”。
为把青藏工程建设成为“安全

可靠、优质高效、自主创新、绿色环
保、拼搏奉献、平安和谐”的世界最
高海拔的输电精品工程，积极参与
这项工程的中国西电集团公司（简
称西电集团），以国家利益为重，勇
担央企社会责任，在这条平均海拔
4500米的电力天路建设中，西电人
迎难而上，他们在艰苦中奋斗，留下
了一段段感人至深的故事，与国家
电网公司和其他电力装备企业一
道，在青藏高原创造了世界一流的
建设速度和质量，书写了“电力天
路”的建设奇迹。

创造一流速度

据西电集团党委书记陈元魁介
绍，在整个青藏线的建设中，西电

集团的输变电设备占到了约 1/3
强，成为这条“电力天路”的重要参
与者。从接到这一光荣而神圣的任
务第一天，西电集团领导就予以了
高度重视，不仅精心组织、周密部
署，以确保将本次工程项目提供的
产品做到万无一失，而且还制定了
一整套实施方案，组建了“青藏交
直流联网工程建设领导小组”，并
把它列为九大“共产党员精品工
程”，要求各部门团结协作，保证质
量、保证工期，向国网公司交上一
份满意的答卷。

据统计，在这项艰巨的任务中，
西电集团所属西开电气、西开有限、
西电西变、西电电容、西电电力系统
等多家子企业，分别承担了格尔木
双极换流阀和 7 台换流变压器、拉
萨和格尔木换流站的直流场成套设
备以及 3 台站用变压器、10套电容

器、GIS16 间隔、26 组隔离开关、16
台断路器、144台避雷器的交流设备
供货任务。西电集团先后派出了一
支 60人的技术安装团队，还多次派
出领导团队、专家小组到格尔木和
拉萨安装现场慰问和指导工作。西
电职工披星戴月，每天“7对 7”地奋
战在青藏一线。截至 9月底，拉萨、
格尔木两换流站交流设备以及直流
场成套设备已经全部交货并安装完
毕。

当整个青藏工程提出要提前一
年完成的要求时，西开电气发现留
给他们的安装周期只有短短的 2个
多月。时间紧，任务重，怎么办？他们
一方面通过工艺措施来保证作业时
间，另一方面做好出产和安装的衔
接与安装策划，现场项目部还倒排
了详细的安装计划及并行作业方
案，并用安装计划拉动厂内发货，从
而保证现场安装连续进行。据西开
电气副总经理权晓莉介绍，为全速
推进工程进度，他们克服重重困难，
创造性地采用叠加作业方式。据统
计，最多时现场进驻了 40人，开设
了 30个工作面，8台吊车同时进行
安装。即便是这样，现场服务人员依
然是每天工作时间都在 12 小时以
上。

确保一流质量

为了保证产品按期投产，承担
研制任务的西电集团所属西电西变
等企业，积极借鉴以往积累的成功
经验，在关键技术上进行科研攻关
自主创新。严格按照 IEC、国标、企
标及合同要求精心设计，综合考虑
高海拔、高寒、风沙、昼夜温差大等
环境因素的影响，优化设计方案并
提高设计裕度。针对该工程运行环
境的特殊性，对产品满足抗风沙、抗
紫外线、高海拔绝缘及温升等方面
进行了多次评审，通过前期的大量
试验，他们选用满足青藏地区环境
特点要求的专用面漆，并编制详细
的涂装施工工艺，确保产品性能和
运行安全可靠。

西开电气技术及现场安装人员
则大胆创新，全力攻克施工难题，探
索出在高原大漠风沙恶劣条件下，
GIS防尘安装的行之有效的技术措

施，通过现场安装也充分验证了西
开电气“我装配、我安装、我负责”这
一生产管理服务模式的优越性。

书写大爱情操

西电人不仅要与天斗，与地斗，
还要与人斗，他们一次次地挑战生
命极限。众所周知，青藏高原的极端
气温在零下 40摄氏度以下，有的地
方空气含氧量只有平原地区的
40豫，雷电、风沙、冰雹等恶劣天气
交替出现。在这样的恶劣环境下，西
电集团的工作人员相继出现了肺水
肿、脑水肿和高原性心脏病。要知
道，这些疾病很可能在数小时内就
能夺去人的生命，然而，西电人没有
退缩。他们生生地用 2个月的时间
完成了 6个月的工时。
回首奋战在青藏一线的日日夜

夜，西电集团党委书记陈元魁欣慰

地告诉《中国企业报》记者，为了圆
满完成任务，西开电气等企业还在
现场组织劳动竞赛、成立青年突击
队等，在高原上比精神、比奉献；他
们评选每日之星，用榜样的力量来
鼓舞大家的干劲，锻炼了一支响应
迅速、能打硬仗、年轻技术型的服务
队伍。

在采访中，记者了解到，在这样
一个困难重重的工程里，西电人互
相关心，互相鼓励，为早日架起世界
屋脊上的“电力天路”，他们甘于奉
献，默默付出，凭着勤劳的双手和智
慧，正在用大爱给青藏人民送去光
明与温暖，彰显了不怕困难、敢于挑
战、敬业奉献的时代风貌，书写了西
电人“舍小家、为大家”的大爱情操，
展现了西电集团为助力青藏经济发
展的强烈社会责任感，为消除国家
电网联网覆盖的最后一个盲区做出
了突出的贡献。

西电打通“电力天路”

服务人员
在现场精
心安装

西电集团总经理张雅林在青藏线施工现场调研

最新的白酒行业研究报告显示，
2011年中国白酒行业将进入一个裂变和
转折时期。中国白酒行业鱼龙混杂的局
面将得到逐步改观，不注重自己的质量
生产，而采用收购原酒、并购酒厂等方式
急速扩充产能的部分企业将遭遇发展瓶
颈。

与之不同的是，“中国白酒大王”五
粮液始终坚持“以规模求质量，好中选
好，优中选优”的质量策略，以确保五粮
液推出的各种系列酒均产于宜宾的十里
酒城。标注“五粮液股份公司”生产的白
酒，均为五粮液股份公司自产。

从上世纪 90 年代初开始，五粮液就
狠抓“质量规模效益”，如今五粮液在坚
持“一业为主，多元发展”发展战略的同
时，坚持实行多元化的质量规模效益扩
张。因为五粮液人认识到，只有规模大，
优质酒的比例才高，质量才有稳定的保
证，才可以有效地将产品特性与市场需
求充分结合起来，把规模与质量结合起
来，并用独特的生产工艺开发出适合不
同市场需求的各类产品。

目前，五粮液“十里酒城”是全球最
大的白酒生产基地 , 这里矗立着世界上
规模最大的酿酒车间、最大的酒窖以及

最先进的全自动包装生产线。如今，五粮
液已具备年酿造五粮液及其系列酒 40
多万吨的生产能力。而其中五粮液的产
量只有 1 万吨左右，这种“好中选好，优
中选优”的质量策略，是五粮液全面质量
管理中的重要控制环节。同时，五粮液充
分利用“分层起糟、分层蒸馏”等独特生
产工艺和窖池发酵的质量层次性差异的
规律，开发出了诸如六和液、五粮春、五
粮醇以及迎宾酒、婚宴酒、庆功酒、祝福
酒等不同档次、不同口味的系列产品，以
满足不同消费者需求。与此同时，2010
年，五粮液投资建设了 6 万吨陈酿工程，
将有助于提高现有的生产能力，增大市
场份额，产生良好的经济效益和社会效
益。

正是因为五粮液坚持以“以规模求
质量，确保产品 100%均为自产”的质量
策略和产品开发策略，确保了五粮液在
激烈的行业竞争始终立于不败之地，其
产品销售长期位居行业之首，五粮液、五
粮春、五粮醇的品牌价值逐年提升。

2010 年 9 月 15 日，“第 16 届（2010
年）中国最有价值品牌 100 榜”结果在上
海揭晓，五粮液以 526.16亿的品牌价值，
连续第 16 次位居该榜单食品行业榜首。

同时，五粮液旗下的五粮春、五粮醇也分
别以 65.01 亿、48.02 亿的品牌价值位于
第 39 位和第 50位。2010 年五粮液集团
全年实现销售收入 403.61 亿元，同比增
长 15.22%，而今年一季度大部分市场销
售同比增长均高达 30%以上。

目前，坐落在五粮液园区的酒类检
测中心主体已竣工，重点实验室仪器设
备已先期安装调试完成。液相色谱质谱
联用仪、等离子发射光谱质谱仪、气相
色谱仪等大型高精尖仪器设备将为白
酒检测提供有力的技术支撑。我们有理
由相信：作为中国白酒行业领军企业，
五粮液将充分利用好这个服务平台，继
续引领中国白酒健康发展以及在推进
宜宾建设“世界级顶级白酒生产基地”、
做大做强“一号产业”的过程中发挥积
极作用。

因为五粮液深知：“只有臻于完美的
产品才能确保品牌基业长青，经历风雨
而岿然不动，才能不断拔节抽芽，焕发新
生，靠质量赢得顾客的信任和忠诚才是
真正的立身之本。”五粮液正是凭着坚定
的质量理念，苛刻的质量追求，不断地向
全球消费者提供至臻完美的产品，向世
界名酒大步迈进。

———五粮液用质量管理推进实施世界名酒战略

创新质量管理 打造世界名酒

确保产品 100%均为自产
“中国酒业大王”五粮液始终坚持用切实可行的举措践行“质

量是企业的生命，为消费者而生而长”的质量观，走出了一条质量
兴企之路。未来五年内，五粮液将继续推进全面质量管理，以全员
参与为基础持续提升产品质量、服务质量和经营质量，积极推进
“世界名酒”战略。

或许，这正是五粮液广受海内外消费者青睐，并创造了连续 10
多年保持中国酒界利税、规模“双料冠军”的奥秘所在。正是在质量
管理上的不尽追求，使得五粮液系列酒远销世界五大洲，在海外主
流市场成为散发着浓郁酒香的“中国名片”。

五粮液系列酒远销世界五大洲，被誉为“中国的国际名片”之一

生产线一景

世界海拔最高、线路最长的高原直流输电工程月底投入运营
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