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9月 23 日，广州中山纪念堂
装扮一新，会场外锣鼓声声，载歌
载舞，热闹非凡。由广州市老龄委
主办、广州市精神文明办公室主
办，广州市老龄工作委员会办公
室、陕西圣唐乳业有限公司等单位
协办的“快乐长者、幸福广州”广州
市第八届“美在金秋”老年人风采
大赛决赛暨颁奖典礼在中山纪念
堂隆重举行。

据介绍，“美在金秋”老年人风
采大赛在广州市有关部门的支持
配合下，在社会各界的积极参与

下，已连续举办了七届，已成为广
州市展示老年人风采的重要平台，
是老年人文体娱乐的重要品牌。其
中作为时刻关注中老年人幸福生
活 和 文 化 健 康 事 业 的 社 会 企
业———陕西圣唐乳业有限公司，在
继 9 月 6 日广州万名长者登山活
动的关爱行动中，给参加登山活动
的长者派发了超过一万罐圣唐中
老年配方羊奶粉赠品后，此次又再
度出手，给到场的 3000多名演员
及中老年观众派发了圣唐羊奶粉
的赠品券。社会各界有关人士纷纷
表示，圣唐乳业有限公司不仅是把
羊奶粉送到老人家中，更是把健康

和营养带给了更多长者。
据悉，此次风采大赛的主题突

出，节目丰富，彰显了中老年人对美
好生活的热爱和追求。今年共有 55
个单位报送了节目，经过选拔，24个
节目获得奖项并参加了此次的决赛
汇演。其中有不少节目在全国、全省
的文艺、体育比赛中都获得过奖项。

近年来，广州市老年人体协本
着丰富广州地区老年人文体生活、
提高老年人生活质量的宗旨，通过
开展丰富多彩的文体活动，使越来
越多的老年人融入到文化体育生
活当中，努力做到“快乐长者、幸福
广州”。在决赛开始前夕，记者注意

到，参加汇演的中老年人各个神采
奕奕，风采并不逊色于年轻一辈。

下午，风采大赛开始，现场节
目高潮迭起，来自 24个单位的表
演让在场的观众掌声连连。其中，
由南方歌舞团表演的古典舞《岭南

如此多娇》给大家带来了浓郁的西
关风情视觉享受；曾获广东省第二
届体育大会秧歌赛老年组竞赛的
广深铁路老年体协文艺队的秧歌
舞《沂蒙颂》，又让大家回味了久违
的西部情怀。

本报记者 郝帅

“临近我们的水花沟铁矿过界挖我们的铁矿石，应该已
经挖了数万吨。”9月 21日，首钢长治钢铁（集团）有限公司
（以下简称长钢）一名王姓工作人员接受《中国企业报》记者
采访时这样说。

纠纷涉及的两座铁矿均位于山西省长治市平顺县，两家
距离非常近。“去年 12月，我们的工作人员在矿下进行安全
检查时发现了他们的越界开采行为。”长钢相关工作人员表
示，“随后我们就跟水花沟铁矿进行沟通，但他们根本不予理
睬，一直在挖。”
《中国企业报》记者调查发现，水花沟铁矿并不是私挖滥

采的小矿井，而是有着合法手续的正规铁矿。令记者不解的
是，既然是正规铁矿，为什么要去开采“邻居”的矿石呢？

长钢一位袁姓工作人员表示，“水花沟铁矿所处地段，无
论从构造分析，还是从围岩蚀变考虑，都不具备成矿条件；另
外根据物探的磁异常分析，也足以证实该区域没有成矿的可
能，该区域属于无矿区。其实，水花沟铁矿的原产铁矿石已基
本开采殆尽。”

该工作人员同时向记者透露，“水花沟铁矿现任所有者
花了 2000万元左右买下了该矿。而之前该矿由于资源枯竭
不利于经营，已经被买卖过 3次。现在的矿主为了不受损失，
就开始过界开采。”

记者在工人生活区旁边的山上见到一大块已经塌陷的
山体。一位工作人员告诉记者，塌陷的地方正是水花沟铁矿
过界开采形成的采空区。
“水花沟铁矿自建矿以来就经常过界开采我们的矿石。

特别是公司铁矿停产期间，其越界开采行为更是肆无忌惮。
目前水花沟铁矿所生产的铁矿石全是北洛峡 29 线以北、
1310水平以下的矿产资源。”该工作人员说，“据我判断，水花
沟铁矿应该已经越界超过 500米，他们一天挖我们的矿石应
该超过 300吨。我们曾数次向国土部门反映，当地国土资源
部门也曾数次封堵，但效果并不好，过界开采的情况一直在
继续。”

在水花沟铁矿旁的山顶记者看到，矿井处卡车进进出
出，显得十分繁忙。长钢工作人员无奈地说，“咱们脚下的这
座山快被他们挖通了。”

为了解真实情况，记者来到了水花沟铁矿就此问题进行
求证。但水花沟相关工作人员向记者表示，“老板不在家，现
在矿上的都是生产人员。”记者随即询问负责人什么时候能
回来，该工作人员表示“不知道。”

随后记者来到了平顺县政府要求采访，平顺县委宣传部
杨姓部长称，由于问题所涉及领域非常专业，无法回答，只能
由相关部门解答。

记者随即又来到了平顺县国土资源局，该局办公室工作
人员则表示，该问题归属国土局的监察部门，而该部门相关
工作人员现在外出，现有人员无法回答。

记者留下采访提纲以及联系方式后离开。但截至发稿，
仍没有得到平顺县相关部门的回复。

在采访的最后，上述王姓工作人员向记者表示，“水花沟
铁矿的过界开采行为给公司造成了巨大的损失，公司一定要
维护自身合法权益，向相关部门讨个说法。”

本报将继续关注该事件的进展。
（应被采访人要求，隐去长钢工作人员的姓名）

长治钢铁矿区
疑被“挖墙脚”

圣唐人在行动

圣唐乳业再次发力广州

大手笔收购摩托罗拉移动，收购
AdMob，推出手机支付服务 Google
Wallet（谷歌钱包），Google 似乎越来
越偏离其老本行———搜索业务了。
“最近整个互联网行业发生了很

多事情，Google 也发生了很多事情，
Google通过了 ICP牌照年审，全球范
围内都有大的动作。”9 月 24 日，
Google 全球副总裁刘允接受《中国企
业报》记者采访时表示，Google 正在
进行着新的整合。

经过门户、搜索两个阶段的飞速
发展后，如今的互联网正在向社交和
移动互联时代转变。Google的新布局
暗显出对新领域的控制野心。

布局移动互联

在用户端免费，通过用户使用过
程中产生的网络流量进行变现，这便
是门户网站最初的生存模式。

而互联网经过 10 年的高速发
展，不再是 PC单一的接触方式，出现
了手机、PAD 等介于 PC 和手机之间
的可移动方式。这些新产品既有 PC
的优势，又有可携带性，同时，浏览和
观赏效果也越来越好。
“用户接触信息的点多了，无论

是网站、应用开发者还是广告主，怎
么去捕捉、适应未来流量的变化是个
很大的不同。”刘允表示。
多信息点接触让移动互联时代

的营销概念更是发生了根本性的变
化。
“以前移动上的广告主要以文

本、短信为主，现在已经可以直接做
到展示型的了。”刘允告诉记者，“这
部分将来会发展越来越强劲，未来两
三年这个盘子可以达到 2000 亿美
元，一是自然增长，二是大量视频的
推出，加上新技术的发展，移动展示
潜力无限。”
事实上，Google 从 2007 年推出

Android操作系统时就在布局移动互
联网。这不能不说 Google一开始就在
未雨绸缪。当然，这样的话从 Google
全球副总裁刘允的嘴里亲口说出的
时候，人们似乎才如梦初醒，开始明
白 Google 最近频频出手的动作怎么
越来越不像一家搜索引擎公司了。
“PC上的搜索绝对量还在增长，

但增速在逐渐放缓，到了稳定的发展
状态。移动互联网的增速会更快。”刘
允表示，“Google 在关注传统搜索领
域的同时，也在逐步将重心转移到移
动领域。”

9月 24日，Google大中华区及韩
国商业合作部总监王莹在接受《中国
企业报》记者采访时表示，“收购 Ad原
Mob，把其整合到展示广告中，是
Google 在移动互联方面的主要谋篇
布局。”

卓亨信息创始人、CEO张黄瞩告
诉《中国企业报》记者，“Google的 Ad原
Mob，在各个国家都有非常多的覆盖
率，在中国、美国都有，我们做的应用
是全球市场，下载的用户有北美、亚
洲、欧洲，能做到这么多国家覆盖的
只有 Google的 AdMob。”
“另外一个原因是它的匹配非常

精准，有些广告公司会说带来很多广
告收入，但你发现一些广告内容不适
合，有些内容会比较让人反感。我们
用了 AdMob之后发现，从整个点击

率到最终的收益上，AdMob 都很精
准，所以一直到现在，我们还在使用，
这为我们带来了 75%以上的收益。”
张黄瞩表示。
王莹告诉记者，总体来说移动广

告还是刚刚起步的阶段，在任何一种
新的广告形式出现的时候，总是有最
新尝试，尤其是移动广告，最早投移
动广告的是移动应用开发者们，他们
要推广自己的应用，所以他会尝试这
种。慢慢证明效果以后，更多的传统
行业的广告主会加入进来。

中国将是最大市场

王莹告诉《中国企业报》记者，
Google正式接手对于 AdMob 中国本
地化的支持是最近这两个季度的事
情。在之前 AdMob本身有一定的品牌
知名度，包括 Google正式收购过来整
合之前，有很多开发者已经自动加入
进来，当时 AdMob在中国也有一些销
售团队。
而对现在的中国来说，整合展示

广告到了一个时间节点和关键时期。
刘允预计，中国未来的展示广告盘子
会达到 26亿美元左右，技术也告诉
广告主能做到这一点，并且能做得更
好。
“移动互联网市场技术在目前的

发展阶段中，是个激动人心的场面，
是一个一不小心就会被甩在后面的
时代。”刘允告诉记者，“而中国是全
球最大的移动用户市场，中国手机厂
商，移动应用开发环境，政府的支持，
3G的普及与更高速率的移动网络发
展，都处于一个时间爆发点。如果作
为合作伙伴，无论是应用开发商、网
站、广告主、广告联盟、代理商都没有
做好这些方面准备的话，我会很担
心。”
“未来的移动广告是我们的重点

区域。”刘允表示，“这一段时间，可能
Google静悄悄了一点，事实上 Google
一直在低调地做事，在向新的领域进
发。”
“从收入来看，Google 中国一直

在增长。除了搜索以外，一定是开发
出了新的产品和业务模式，从而刺激

Google在中国发展。”刘允说，“其中一
个大的方面是 Google一直在帮助中
国公司走向海外市场。”

成立于 2005 年底的 58 同城从
2008年开始跟 Google合作，现在已经
将近 4年的时间。它是中国领域内从
开始合作一直追随 Google的客户之
一。

9月 24日，在接受《中国企业报》
记者采访时，58 同城副总裁许元鸿
说，“在 2008年的时候，我们想集中
精力做好我们的用户、做好流量，然
后把广告交给业内最领先的，无论是
技术上还是实际运营上都领先的
Google。”

许元鸿告诉记者，选择 Google主
要考虑这样几点：第一，58同城在分
类行业是第一，在广告行业也要选择
第一，所以选择广告平台当仁不让地

选择 Google。第二，Google 的广告给
58同城输送的广告内容，对用户来讲
不是骚扰。因为提供的广告精准度很
高，地域的匹配非常好。有个例子可
以更好地说明问题，比如说家教，白
天去搜索家教和晚上搜索家教的人
是不一样的，为什么？白天看的是父
母，父母给小孩寻找家教。到了晚上
是找工作的一些学生，他们找兼职，
而这个时候 Google有相应调整。

再一方面，Google服务团队在本
土化方面做得越来越成熟，越来越周
到，他们给 58同城不仅是直接的产
品待遇，产品革新了、变样了，他们也
会按照具体要求做定制，比如说是在
右侧、下侧或是中间。

许元鸿介绍，58 同城每年将近
70%—80%的收入增长来自与 Google
的合作。

本报记者 王敏
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