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本报记者 宋江云 实习生 郭奎涛

白酒涨声一片，再次引来发改委
针对白酒企业的约谈。9月中旬，国家
发改委价格司、经贸司、价监局共同召
开白酒价格座谈会，要求白酒企业保
障市场供应、稳定价格。此次约谈距离
上次约谈仅有半年时间。有舆论认为，
此次约谈虽然延缓了白酒企业的涨价
步伐，但不能阻止白酒企业的“隐蔽”
涨价。

日前，“浓香鼻祖”泸州老窖集团
和发售方深圳市私享一号酒业有限公
司携手北京金马甲产权网络交易有限
公司（以下简称“金马甲”）共同推出
“国窖 1573大坛定制原酒网络交易”，
通过标准化的网络平台进行定价磋商
交易，如果将上市前路演、定向认购、
价格撮合交易制度、佣金、第三方资金
结算存管、类涨跌停限制等交易规则
结合起来，此次原酒交易和股票等有
相似之处，但原酒交易与天津文交所
书画“股票”类似，没有金融部门监管，
更多靠的是自律。

而金马甲总裁樊东平更愿意将上
述模式称之为高端白酒的类金融化，
他在接受《中国企业报》记者采访时
称：“我们借用了股票、期货、大宗商品
仓单交易的概念，模式更倾向于大宗
商品的仓单交易。”

发售价格为 6900 元/坛的国窖
1573 大坛定制原酒在 9 月 8 日的首
个交易撮合成交价 8300 元，上涨
20.29%。虽然首个交易成交价与发售
价相比上涨了 20.29%，但一位不愿意
具名的经销商说：“浓香型原酒投资价
值并不大，投资价值大的还是酱香型
的。”

方德智业酒类营销战略顾问王健
认为，泸州老窖通过第三方的公关炒
作，是为提升其品牌号召力，同时也为
普通国窖涨价破千开路。

网上开炒高端白酒

泸州老窖网上开炒国窖 1573 模
式的思路来源于去年茅台公开拍卖
500套收藏版十二生肖酒。樊东平说：
“看到去年茅台公开拍卖的成功效应，
今年国窖 1573 的一位代理商主动与
我们联系，商量也想搞一次类似的活
动，后来这位代理商退出了，泸州老窖
集团直接和我们谈。这次泸州老窖与
我们的合作模式比茅台拍卖更先进，
出品方泸州老窖提供高端、稀缺的国
窖 1573大坛原酒 200吨，发售方深圳
私享一号享有 200吨国窖 1573 大坛
定制原酒的独家经营、发售的权利及
全程服务，平台方金马甲提供第三方
交易平台和第三方监管。”
“此次推出的网络交易在国内是

第一次，其交易特点可以概括为‘保
真’的交易环境、‘保值’的卓越服务以
及便利的‘增值’平台。由于没有中间
环节，不仅能让消费者以最具吸引力
的价格买到真酒，还提供了专业的‘洞
藏’存储，同时又兼具消费、收藏和投
资的功能。”樊东平在新闻发布会上表
示。

9月 19日上午，在北京金融街的
丰汇时代大厦 3层的一个空无一人的
客厅内，仍摆放着国窖 1573大坛定制
原酒网络交易的宣传喷绘及样品展
示，这距 7月 19日的国窖 1573大坛
定制原酒网络交易新闻发布会正好两
个月。在两个月前，这个客厅高朋满
座，云集了企业老总、专业白酒投资
人、白酒收藏家以及经销商等上百人。

丰汇时代大厦的 3层是金马甲的

办公所在地，8万坛国窖 1573大坛定
制原酒的后续交易也在这里流转，这
个第三方平台就好比证券交易所，泸
州老窖集团是上市企业，深圳市私享
一号酒业有限公司的角色就是券商。
这就是泸州老窖网上炒作国窖 1573
原酒的模式，但这种模式与股市又有
区别。樊东平说：“这跟股票不一样，股
市上的企业股票只会增发不会缩小，
但这种模式是不断缩小的，份额只会
越来越少，8 万坛原酒在流转两三次
后，就有可能被人提走喝掉 1万坛，而
且交易周期相对要长。”

9月 8日 16点，报价时间即刻结
束，原酒后续交易首个交易撮合成交
价 8300元出现在交易客户端，成交总
数量 1078坛，成交总额达 894.74万
元。由于专业投资客介入，8300元/坛
的首个成交价相比于 6900元/坛的发
售价格，涨幅达 20.29%。这意味着，投
资者已获得了 20.29%的收益。
风险隐忧

“品位之道，在乎稀有”，国窖
1573 品牌形象店的广告语点破了高
端白酒炒作的手法。高端白酒的炒作
和奢侈品一样，通过限量制造稀缺，物
以稀为贵，但是此次国窖 1573大坛原

酒网络交易活动的门槛较低，只需要
十几万元就可以入市炒作。业内人士
担忧会重蹈前些年全国热炒普洱、让
普洱价格疯涨 10倍的覆辙。

洛阳的散户投资者朴志会从
2006年开始接触股市，见证了股市从
牛市变熊市，所以他很少参与交易，习
惯打新股。此次他通过网上了解到国
窖 1573的网络交易活动，于是在网上
认购了 20坛国窖 1573大坛原酒。在
9月 8日的首个后续交易周，习惯打
新股的他迅速出手转让了 19坛原酒，
赚了 2万多元，他说：“我在股市一向
比较谨慎，为了降低交易风险，所以就
急着出手了 19坛原酒，买进的时候是
6900元一坛，卖出价格是 8300元一
坛。”

金马甲网络交易平台推出的国窖
1573大坛定制原酒交易，其稀缺性和
独家性的特质明显区别于一般的高端
白酒。泸州老窖授权深圳市私享一号
酒业有限公司拥有“国窖 1573大坛定
制原酒”的独家经营权。首次限量发售
2011年国窖 1573珍藏版大坛定制原
酒 8万坛，每坛 2.5升，发售价格为
6900元/坛，全数用于金马甲原酒交
易，泸州老窖承诺不会通过其他任何
市场渠道或方式投放。但《中国企业
报》记者致电国窖 1573的一位代理
商，他说：“我们也能通过地下渠道搞
到这种原酒”，尽管不知代理商所言的
原酒是否与网络交易平台上的原酒一
样，但至少说明缺乏监管的体系仍存
漏洞。
“发售价每坛 6900元已高于商场

零售价，但仍被炒到 8300元，逢新必
炒的中国特色使然，但存在监管缺位
和市场风险。”重庆交通大学教授、著
名金融学者叶言在接受媒体采访时
称，国外也有类似红酒交易，投资者可
直接通过酒商购买现酒，然后存放在
提供储藏服务的酒商那里，需要抛出
现酒时，如果酒存在酒商那里，那么只
要将存酒证明进行转手就可以了。

目前炒国窖 1573门槛较低，没有
对身份作出具体的要求，自然人携带
有效身份证件在工行开设资金账户，
通过金马甲注册交易账户，即可开炒。
叶言认为，适当提高开户者交易门槛，
对防范市场风险很有必要。

有业内人士认为，国窖 1573原酒
网上交易与天津文交所书画“股票”类
似，没有金融部门监管，更多靠的是自

律，平台方金马甲既是第三方交易平
台又是第三方监管方，很容易出现托
市行为，使得这个市场滋生泡沫。

被指为普通国窖破千开路

本次国窖 1573大坛定制原酒销
售金额共计 5.52亿元，泸州老窖、深
圳私享一号、金马甲三分利益是如何
分配的呢？樊东平说：“交易双方（卖方
和买方）各交纳成交价款 1译（千分之
一）的服务佣金，金马甲与深圳私享一
号五五分成。”按此推算，泸州老窖应
得大头，中介机构也分羹不菲。

7月 19日，在新闻发布会后泸州
老窖总裁张良接受媒体采访时称，此
次国窖 1573大坛定制原酒登陆金马
甲网络交易平台是一次创新的尝试，
他还表示国窖 1573 的战略方向就是
奢侈品，国窖 1573的奢侈品之路会坚
定不移地走下去。

而此次国窖 1573 大坛定制原酒
网络交易活动的真实用意也被外界质
疑是为提升品牌号召力的一次公关炒
作，借机为普通版国窖 1573涨价突破
千元大关做铺垫。

9月 20日，记者来到北京四道口
的一家国窖 1573的代理店，见到货柜
上的普通版国窖价格仍为 939元/瓶，
销售员说：“近期茅台、五粮液都涨价
了，国窖 1573可能也要涨价。”

方德智业酒类营销战略顾问王健
认为，泸州老窖通过第三方的公关炒
作，除了想提升品牌号召力和影响力
外，同时也为普通国窖涨价破千开路，
“通过拉高高档白酒价格，为中档白酒
涨价做铺垫”。

四川著名白酒营销专家铁犁在接
受《中国企业报》记者采访时表示，由
于品牌效应，高端白酒近年来连续涨
价，消费者仍然买账，越涨企业利润越
高。而为了不被同一阵营的竞争品牌
甩开，跟涨之风盛行。另一方面，在高
端品牌价格“跳高”后，中档区间这一
块被拉出巨大空当，这又给了中低端
品牌升级产品填补新市场的商机，于
是也都跟着涨价。

据媒体报道，有业内人士分析，今
年白酒价格呈现普遍上涨态势，高端
白酒尤为显著。由于高端白酒涨价预
期强烈，供货商惜售心理明显，货源仍
吃紧，未来市场高端白酒涨价仍是大
概率事件。

高端白酒类金融化炒作真相
网上炒作国窖 1573被疑为涨价开路

粮食大丰收
能否抑制 CPI？
（上接第一版）

有利因素方面，张晓强认为，一是 2011 年全国粮食
即将实现大丰收，供给增加对保障供应和稳定价格将发
挥重要的基础性作用；二是今年国家实行积极的财政政
策和稳健的货币政策，有助于缓解通胀压力；三是在多
个领域深化改革降低物价。

而不利方面，一方面是输入性通货膨胀，另一方面则
是人工成本等不断上涨。

一位业内人士向《中国企业报》记者表示，我国农产
品价格上升很大程度是劳动力价格上涨所致，当前一些
推动物价上涨的因素虽得到一定程度控制，但并没有从
根本上消除。以目前水稻、玉米等主粮价格一路上涨为
例，未来物价总体调控不容乐观。

这位人士还认为，我国粮食虽然连续多年大丰收，
近两年粮价却持续较快上涨，似乎并未受到供给的影
响。从供求关系角度讲，这种现象看似有悖一般的经
济规律。“但仔细分析还是有深刻的背景：除了人工工
资上涨带动农业生产成本大幅上升外，土地等要素成
本也保持持续上升态势，而且对成本的影响是长期、
刚性的。另外从去年 8 月开始，化肥等农资价格上涨
很快。各种上涨因素叠加，农产品价格自然只涨不跌。
所以并不违背经济规律。”

CPI迎来拐点？
国家统计局发布的数据显示，8 月份我国 CPI 同比

涨幅出现小幅回落，同比上涨 6.2%，涨幅比上月回落
0.3 个百分点。
分析认为，8月份 CPI同比涨幅回落，主因是食品类

价格涨幅回落。
资料显示，今年 6、7、8 月粮价环比涨幅连续 3 个月

均低于 0.5%。8月猪肉价格环比上涨 1.3%，比 7月涨幅
缩小 6.4 个百分点。

那么，8 月份 CPI 涨幅回落是否意味着 CPI 迎来拐
点？全国粮食大丰收，又会对未来 CPI 的走势产生什么
样的影响呢？
市场分析人士认为，粮食丰收是粮价稳定的基础，

而粮价是物价的基础，所以粮价稳定为国家管理通胀打
下了坚实的物质基础。而随着其他稳定物价的因素不断
增加，后期 CPI涨幅将呈逐步回落之势。
“由于秋粮还没上市，二十多天之后，玉米、大豆等

价格就会回落。”湖北三农绿兴粮油饲料公司经理彭西
联向《中国企业报》记者表示。
据东方艾格最近监测显示，2011 年中国粮食产量

可望达到 5.6 亿吨，增长 2.3%，较上期预计增加 582 千
吨。马文峰认为，粮食丰收再加粮食库存充裕，生猪存
栏连续 4 个月增长，为下半年物价稳定奠定了基础。
国家统计局原总经济师姚景源也指出，今年夏粮和

秋粮都是丰收，而工业消费品市场格局总体上供大于
求，这些都是稳定物价最重要的利好消息。
姚景源认为今年实现稳定物价总水平的目标难度虽

然很大，“后几个月物价走势还是下行。”他认为货币超
发也推高了物价上涨，而对于货币超发，央行正在连续
地采取措施，已见成效。
马文峰对《中国企业报》记者表示，单纯从供求关系

来讲，粮食丰收会对 CPI 起到一定作用，但不会从根本
上起作用。降低 CPI 根本上起作用在央行的财政货币政
策。

付延福告诉《中国企业报》记者，他刚参加完每年一
度的黑龙江金秋交易会。“玉米去年是 6 毛 3，今年到了
7 毛 7，有所上涨；水稻从一块三毛五到一块四，与往年
相比变化不大。总体来说，粮食价格不会有太大波动，粮
食对 CPI的推动只是暂时的。”付延福说。
北京银行分析师杨宇俊认为，秋粮丰收无疑给市场

打了一剂“强心剂”，为四季度物价逐步回落创造了条
件。不过杨宇俊同时表示，粮食增产不等于粮价不继
续上涨。在通胀周期内粮农往往会出于涨价预期惜
售，从而使得粮价走高。因此做好后期粮食收购工作、
稳定粮价非常重要。

另有业内专家认为，稳定粮食价格，特别要谨防粮
食领域的投机行为，不致使粮价因投机商的投机行为出
现大幅波动。
宋杰凝对《中国企业报》记者表示，我国 CPI 高居不

下的原因是多方面的，包括输入型通货膨胀影响、翘尾
因素、我国对美元汇率大幅攀升等多重原因，也与粮食
生产有关，因为食品价格上涨也是推高 CPI 的因素之
一。
“粮食丰收能够使食品价格维持平稳，在一定程度

上能够缓解 CPI 高企的情况，但是仅凭粮食丰收就使
CPI降低的可能性不大。”宋杰凝说。
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