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铅蓄电池“生死考”
本报记者 何芳/文

学习与实践相结合

按照中航工业党组统一部署，
在他的领导和精心组织下，中航工
业西航开展了学习实践科学发展观
活动，制定了开展学习实践活动实

施方案，层层落实，有效确保了学习
实践活动自上而下、有组织、有计
划、有措施、有目标地顺利开展。在
开展深入学习实践科学发展观活动
中，他以身作则，在学习、调研、分析
和整改的各个阶段精心策划、安排
和部署，起到模范表率作用。公司被

中航工业评为深入学习实践科学发
展观活动先进单位。

结合近年来“先锋工程”活动的
创新实践，围绕公司工作主题制定
了《中航工业西航“创先争优”实施
办法》。他组织开展了党组织党员承
诺践诺活动、党员先锋岗及党内科
研生产攻关突击活动，活动的党组
织覆盖面100豫，仅2010年完成党员
先锋岗和攻关项目389 项，涌现出
先进分党委（总支）8个、先进党支部
15个、优秀共产党员35 名。公司创
先争优活动开展情况受到了中航工
业党组、中航工业发动机分党组及
省国防科工办党委的高度肯定。
2010年6月，公司党委被国资委授予
“先进基层党组织”荣誉称号。

作为党委书记，他将创建“四
好”领导班子活动作为发挥政治优
势的重要平台，切实加强领导班子
的理论建设、能力建设、作风建设和

制度建设, 为促进公司的快速发展
提供了坚强的组织保证，2010年被
中航工业授予“优秀四好领导班子”
荣誉称号。在他的倡导下，公司党委
坚持突出全员竞争和“能者上，平者
让，庸者下”的原则，积极配合行政
开展“精编优化”工作，进一步拓宽
了干部选拔视野，干部危机意识显
著增强，整体活力得到有效激发。

宣教与廉洁相衔接

作为大型国有企业的党委书
记，他始终把传播先进的文化理念
和管理思想作为增强企业整体实力
的重要事项来抓，通过加强党组织
建设、思想建设和作风建设以及思
想理论宣教，以强有力的文化创
新，实施耕心工程，激发广大干部
职工转变思想观念，改变心智模
式，塑造新魂。他狠抓宣传、纪检、

工会和团青工作，通过解决员工关
心的热点和难点问题，强化宣传教
育，解疑释惑，正确引导；坚持开展
“评先树模”等创建活动，大力表彰
精神文明建设群体和个人。他倡导
发挥纪检监察部门监督、检查职能
作用，规范领导干部的从业行为。
各级工会组织积极落实和谐惠民
政策，创新职工文化体育活动，完
善文体场馆设施配套，通过建设
“职工之家”、维护职工权益、落实扶
危帮困、开展劳动竞赛、组织群众体
育及文化艺术节等活动，为构建和
谐企业做出了贡献。他还重视和加
强对青年工作和共青团工作的领
导，要求各级团组织坚持围绕服务
企业、服务青年开展工作，广泛深入
地开展“青年突击队”、青年志愿者
活动，调动团员青年立足岗位做贡献
的积极性，有效发挥了共青团组织的
生力军和突击队作用。 耿标/文

记中航工业西安航空发动机（集团）有限公司党委书记万多波

强化宣教，务实企业建设中航工业西安航空发动
机（集团）有限公司（以下简
称中航工业西航）党委书记
万多波不断创新、求真务实，
全面建设新时期学习型党组
织。他团结领导班子成员，狠
抓党建、思想政治工作和企
业文化建设等工作，大力推
进管理创新，持续加强人才
队伍建设，推动了中航工业
西航持续稳定快速发展。相
继获得了“中国企业文化贡
献人物”、“全国企业文化建
设先进个人”、中航工业“总
经理特别奖”、“航空报国突
出贡献奖”、“中央企业优秀
党务工作者”……中航工业
西航先后获得中航工业先进
基层党组织、中国企业文化
典范单位、中央企业先进基
层党组织、深入学习实践科
学发展观先进单位、陕西省
先进基层党组织、陕西国防
科技工业系统先进党委等荣
誉。

公司向斯奈克玛交付第 10000个涡轮盘

“本月底，铅蓄电池企业准入
名单将正式公布，500 米防护距离
的硬性指标很关键，80%左右的产
能将被毙，行业极可能面临一场灭
顶之灾。”中国电池工业协会副理
事长王敬忠对 《中国企业报》 记者
说。

对铅蓄电池企业的整治，是
2011 年全国整治违法排污企业、
保障群众健康环保专项行动的首要
任务。7 月 30 日前，各省、市、区
将通过公开媒体公布辖区内所有铅
蓄电池企业名单，接受社会监督。

抬高的门槛

500 米防护距离标准，是指产
生有害因素的部门的边界至居住区
边界的最小距离。正是这条标准，
使得近 80%的铅蓄电池企业无法达
到标准。很多铅蓄电池企业甚至是
中小作坊式，离居民居住地只有两
三百米，甚至 100 米。

王敬忠认为，“治理比搬迁更
重要，污染不出厂区才是当前最可
行的解决途径。”

5 月 18 日，环保部进一步下
发 《关于加强铅蓄电池及再生铅行
业污染防治工作的通知》，对企业
污染物稳定达标排放、落实防护距
离、建立重金属污染责任终身追究
制等提出要求。新的铅酸蓄电池行
业标准，或将在 9 月 1 日正式出
台。国内 3000 余家铅酸蓄电池企
业中，将有九成多不达标被勒令关
停整顿，剩下 200 余家维系市场供
应。

上游“受堵”，下游蓬勃发展
的电动自行车以及刚处于萌芽状态
的低速电动车市场也将无可幸免地
遭受重创。无米下锅而被迫选择关
门歇业，将可能是半数以上电动车
企现实的写照。

近两个月来铅酸蓄电池已经上
涨了 10%—30%，下游电动车市场
也跟着水涨船高。

有着 150 年历史的铅酸蓄电池
产业，真的会在此轮风暴中一蹶不
振而被其它电池取代吗？动力锂电
池、新兴的钒电池、风电储能、光
伏储能等新的技术，在新一轮市场
博弈中，谁将抢得先机？

锂代铅？

挺锂派认为，较传统的铅酸蓄
电池，锂电池明显具有体积小、质
量轻、工作电压高、比能量大、无
污染以及安全性能好等诸多优点。
随着国家公安部、工信部、工商总
局、质检总局等四部委近期联合发
文，要求电动自行车车身重量小于
40 公斤，时速不得高于 20 公里/小
时，并限期淘汰再用“超标”车的
利好消息的实施以及环保整顿带给
铅酸蓄电池行业的毁灭性重创，锂
电池很快将取代铅酸蓄电池从而主
导电动车市场。

业内人士分析，电动车要控制
在 40 公斤以下的话，其电池最多
只能 10 公斤左右重。目前，市面
上用于电动自行车的常用规格
（48V） 铅酸蓄电池重量约为 13—
17 公斤，显然偏重；而同等规格
（48V） 的锂电池重量仅为 4 公斤，
整车重量完全满足小于 40 公斤的
要求。若执行限期淘汰，目前市面
上约有 90%左右的铅酸蓄电池电动

自行车将可能因不符合小于 40 公
斤的硬性指标而被迫出局。
清华大学马贵龙教授在接受

《中国企业报》 记者采访时，也肯
定了锂电池不可比拟的优势，但却
坚定地否决了锂电池将取代铅酸蓄
电池主导电动车市场的传言，并认
为只需要一年时间，铅酸蓄电池行

业便可复原。他表示，抛开锂电池
价格高、技术不成熟等瓶颈，国内
锂电池年供应量不足 50 万组的生
产现状，根本无法满足电动自行车
市场年增长 3000 万辆的需求。
“5%的市场份额还不到，如何去鲸
吞另外 95%的市场”？

而对于当前多重利好机会，锂
电池是否能“借机发力”，迅速壮
大起来，中国电池工业协会王敬忠
副理事长也持保守态度，他表示，
目前铅酸蓄电池占据全国电动车市
场的 97—98%的份额，而锂电池只
占 2%左右的市场份额，“十二五”
期间，计划把锂电池市场份额提高
到 10%—20%左右，按目前情况
看， 5 年内能提高到 10%就很不
错。
上海杰宝大王电动车业有限公

司董事长、总裁陆正刚也表示，目
前锂电池的技术稳定性还不够强，
另外汽车动力电池的管理系统也制
约着其发展，短期内让锂电池直接
取代铅酸蓄电池，根本不可能。
业内普遍认同，此番环保整顿

短期内会刺激锂电池加快发展，但
铅酸蓄电池在电动车领域一家独大
的格局很难改变。
打破格局促进产业朝多元化发

展是业内人士不懈地追求，中国
自行车协会理事长马中超公开表
示，正在努力向政府谏言锂电池，
希望获得补贴扶持，“尽管铅酸
蓄电池一次性被锂电池所取代的
可能性并不大，但是只要铅酸蓄
电池车的市场份额比例能下降到
90%，那也是对环保的一种贡
献”。

钒的商机

相关资料显示，我国钒储量占
全球钒储量的 35%，居全球第一
位；我国钒产量占到全球产量的
48%， 2010 年我国钒产量达到
6.15 万吨，优越的资源禀赋为我
国发展钒电池产业创造了得天独
厚的条件。
钒电池 （全称：全钒氧化还原

液流电池，英文缩写为 VRB） 是
一种基于金属钒元素的氧化还原
电池储能系统，可深度大电流密
度放电、循环寿命长、充电迅速、
价格低廉。非常适用于大型静态
储能，未来将被广泛应用于太阳
能、风能发电储能设备 ,电站储能
调峰以及电动汽车等领域，或成
为未来电池发展的重要方向。
为了减少风电、光伏发电对电

网的冲击，每台发电装置需配备
一款功率相当于其功率 10—50%
且储能需求高于风电装机容量的
20%以上的储能蓄电池。
有券商分析师估算，2020 年中

国的钒电池市场规模将达到 1.6
万亿元，其中风电的产值将是主
要部分。
目前，我国攀钢集团、普能公

司以及万利通公司等机构都在紧
锣密鼓研发并取得不俗进展。
“我们有一种千瓦级的产品已经进
行了批量化生产，还有一款兆瓦
级的产品，正处于商业化示范阶
段 。” 把 全 球 最 大 钒 电 池 公
司———加拿大 VRB 公司兼并的普
能公司董事长俞振华近期公开表
示。另外，海南政府也引进了德
国大众汽车品牌与高效能钒动力
电池项目，预计 2017 年完工投
产。

据外媒报道，钒电池已在美
国、加拿大、澳大利亚以及欧洲等
国家商业化应用于新能源储能、电
网调峰等领域。日本的钒电池技术
也已实现商业化，但由于缺乏钒矿
而最终放弃。
业内有人大胆地预测，中国有

望成为全球钒电池发展潜力最大的
国家，钒电池将大有可为。
钒电池将主导行业之传言颇具

争议，各利益集团为此展开激辩，
反对派认为这是研究机构以及钒
电池公司吹出来的又一个泡沫，
其目的在融资，并提出“钒电池
在国内已经被研究了十多年，试
问谁见过实际应用的示范工程”
的质疑？
中立派则表示，一项新技术的

出现，必将影响原有技术的利益分
配格局，必将受到原有利益团体的
抵制。要打破和融化原有利益集团
分配格局，需要时间和过程，也需
要新技术足够吸引投资方并便于推
广使用。
王敬忠则表示，目前铅酸蓄电

池用于新能源储能、电网调峰等约
占 2-5%的比例，未来储能领域是
否会由钒电池主宰现在不好下结
论，还有待继续观察。

深陷造假风波的达芬奇家居，似乎躲过追讨，占据上风。
近日，北京市首例消费者告达芬奇家具双倍赔偿案件，已

获正式立案并庭审。而此次案件的导火线，竟然是达芬奇起诉
消费者未能按期支付家具购买款项而起。
“今天我讲的所有话都是发自内心的，我没有演也不想

演。”达芬奇家居公司总经理潘庄秀华几天前刚刚说过的话似
乎异常诚恳，但行动上却丝毫未见诚意。

达芬奇假冒进口家具事件，在多日的媒体以及相关部门
介入后，依然存在后续处理含糊的状况。目前，厂家对涉嫌欺
诈的已售产品并没有明确承诺退款。在北京、上海等地的专卖
店前，都出现消费者前来退货的现象。

据悉，上海市工商局初步确认部分达芬奇家具属于不合
格产品，并已经对达芬奇家居股份有限公司涉嫌侵犯消费者
权益的行为正式立案。此后，北京朝阳工商部门对达芬奇家居
已进入正式调查阶段，成都等地的工商部门也都对当地的达
芬奇家居的门店进行了调查。

面对连日来媒体以及消费者的质疑，达芬奇家居除坚持
声称公司销售的意大利品牌家具，均在意大利生产，并且原装
进口之外，一直没有松口。

而原来介绍相关情况的发布会，也变成了达芬奇自吹自
演的一场闹剧。

“假进口”链条
此次事件中公众所关注的焦点，就是有关东莞长丰家具

的问题，根据之前媒体的报道，从 2006年开始东莞长丰家具
公司便开始为达芬奇生产家具，并贴上卡布丽缇、好莱坞和瑞
瓦等国际家具品牌商标，东莞长丰家具公司把生产的家具交
付给达芬奇公司之后，达芬奇公司将这些家具从深圳口岸出
港，运往意大利，再从意大利运回上海，从上海报关进港回到
国内，通过这种方式来完成意大利原装进口的效果。

根据此前媒体所曝光的信息，质疑达芬奇销售的意大利
家具，都是由东莞长丰来进行生产。潘庄秀华承认与长丰确实
曾经有过合作，但事实不是像媒体所曝光的那样，“不是他们
诬告我们，只是他们没有把过程清楚地讲出来”。

同时，潘庄秀华承认，其所代理的美国家具品牌，包括
Hollywood（好莱坞）品牌，是全球采购，产地中就包括中国。

此次风波中的另一个焦点问题就是达芬奇代理产品的制
作材料，根据此前上海市工商部门现场初步检测的结果显示，
促销价格近 10万元的卡布丽缇品牌床头柜竟没有一块实木，
是由密度板、刨花板、树脂等普通材料构成，并不是由达芬奇
宣称的实木制作。

针对这一点，卡布丽缇执行总裁回应说，“我知道有部分
客人有争议，说我们的产品不是百分之百的实木。好像在中国
的传统概念当中，百分之百实木就代表质量高，但是这个概念
不一定对。另外还有一个误区，就是凡是意大利生产的家具必
须是百分之百实木，这个概念也是错的。”

有关达芬奇的种种质疑，并没有得到有关方面具有针对
性的回应，在 13日的媒体会上也没有专门的媒体提问环节，
有关如何解决消费者所关注的达芬奇家具退换货和赔偿问
题，达芬奇一直都是躲躲闪闪，除了一直强调意大利生产之
外，没有正面给出任何回应。

就在发布会后，《中国企业报》记者采访到一位到场的消
费者，据这位参加完媒体介绍会的消费者称，自己很失望，他
并没有从此次发布会上得到满意的答案，达芬奇公司也没有
就有关产品问题给消费者一个应有的交代。

悬案未决
在一场闹剧之后，达芬奇事件更加扑朔迷离，媒体以及消

费者显然并不会受潘总眼泪的影响而去同情她。而之前央视
记者透露，有关达芬奇家居的报道还没有结束，之后会有新的
猛料，而且很快就会播出来。这就为本来就迷雾重重的达芬奇
事件又增加了一丝悬念。

早在去年 11月，达芬奇家居就已经向证监会上海证监局
备案，由光大证券负责辅导上市，进入上市辅导期。按照规定，
在上市辅导期，达芬奇应该规范公司各个机制，并且接受社会
监督。可就在离达芬奇通过辅导期还有三个月的时间，达芬奇
就爆出这样的丑闻，势必会对其上市造成不可估量的影响。

据悉，达芬奇家居自 1994年成立以来，业绩一路上升，目
前在中国北京、上海、广州、深圳、重庆、成都、香港等地开设了
7家专卖店，2007年仅上海专卖店就贡献了 1.5亿元销售额。
2010年，其在意大利一地就采购了约 4亿元产品。随着奢侈
品的消费在中国越来越旺盛，达芬奇家居的销售前景被普遍
看好。但在准备上市前期就冒出这次负面新闻，足以使其上市
之路前功尽弃。

已经有媒体称，意大利媒体也对这次事件作了相关报道，
意媒称“它并不只是一个简单的以次充好的行为，而是借用一
个完完全全假冒的意大利商标，将大量质量极其低下的产品
以高价卖出，利用的就是中国消费者盲目追求意大利高档奢
侈品的心理。”

记者在北京达芬奇家居店内看到，卡布丽缇系列家具已
被贴上“暂停销售”的字样，达芬奇家居店里显得格外冷清。国
内厂家借助国外品牌来制造声势的案例并不罕见，之前的欧
典地板就是典型，再利用公众普遍存在崇洋消费心态赚取利
益的同时，也会将自己的品牌毁掉。

谁解“达芬奇”乱码
本报记者 原金/文

有着 150 年历史
的铅酸蓄电池产业，

真的会在此轮风暴中

一蹶不振而被其它电

池取代吗？动力锂电

池、新兴的钒电池、

风电储能、光伏储能

等新的技术，在新一

轮市场博弈中，谁将

抢得先机？

新的铅酸蓄电池行业标准，或将在 9月 1日正式出台 CNS供图
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